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1. はじめに

似 違 韓國語 日本語ているけど う と は 通 程度 簡單 自然 感 話じる なら だが な じ に せるまで、 、

時間 努力 要求 自然 感 相手 不快 思 誤解 抱にはかなりの と が される な じ とは に な い または を かせ。 、 、

程度 言 換 兩語間 自然 感 類似ない と い えられよう でのこの な じというのは しているからこそなか、 。 、

習得 難題 言 究明 角度 硏究 要求なか できない と える これを するためには さまざまな からの が される。 、

最近 言語 背景 文化 社會言語學的觀点 考察が では の にある とともに から されている、 。

日韓兩國 文化 行 交 中 韓國人 捉 日本人像さまざまな が き う で の える は おとなし、 、 、 丁寧い だ、 、

何 考 對 日本人 捉 韓國人像を えているのかよくわからない に し の える は、 、 明 陽氣 表現るく で が、

喜怒哀樂 兩者 定着ストレート がはっきりしている といったステレオタイプのイメージが とも して、

違 氣質 持 者同士 交流 当然誤解 生しまったようだ このように う を つ が をすると が じてもおかしくな。 、

韓日各 國民 心地 耳 傾 表現 心 引 表現い では 々の が よく を けられる あるいは を かれる とはいった。 、 、 、

表現 表現 文体 焦点 特徵 考察 思いどのような なのであろうか の に をあて その について してみようと。 、

究明 異文化間 上生 誤解 程度解消 思う それを できれば コミュニケーション じる は ある できると わ。 、 、

れる。

、

、 、

、 、



2. 廣告 文体の について

究明 第一段階 本稿 廣告 見 表現 對照硏究 試の として では に られる アピール の を みよう、 思と うが、

廣告 樣相 持 朴甲洙とはいったいどのような を つものなのだろうか は。 廣告 姿のあるべき を、

次 述のように べている。

廣告 廣告 出 人 情報 得 人 情報 與 消費者 合とは を す が を ようとする にその を えるものであり が、 、 、

理的 消費 選擇 情報 伝 人 生活 水準 向上 社會 福祉增進 寄与に の ができるように を え 々の の を せ の に す、 、

るものでなければならない。

廣告 消費者 買 求 際 重要 情報 重要 情報 提供 我 日 目は が い める な となる その な を するめ 々が タ、 、 。 、

廣告 商品 多 消費者 心 迫 日夜創意工夫にする は その がより くの の に りハートをつかむために されて、 、

現代 發達 視覺的 取 組 効果的 廣告いる においては メディアの により な り みが だとされているが で。 、 、

使 文句 廣告文 消費者 心理 動 欠われる つまり も の を かすには かせないものである そのためコピーラ、 。

職業 存在 廣告文 消費者 表現 豊富 見イターという も するわけだ したがって では にアピールする が に。 、

社會 情報 一番重要視 考察られるであろうし その においてどのような が されているかを できるようだ、

。

それ 廣告 文体 社會 關係 持 朴甲洙では の と とはどのような を つものであろうか による、 。

文体 社會 密接 關係 持 述 次 類型 說明と は と な を つと べ の つの で している、 、 、 。

文体 社會的 階層 關係 持は な と を つ、 。

文体 社會制度及 構造 關係 持は び と を つ、 。

文体 地域社會 反映は を する、 。

文体 時代 狀況 反映は の を する、 。

文体 硏究 文体論 分野 硏究 社會 持 制度 構造 狀の は という で されているが その が つ、 、 、 、

況 反映 言などを していると える。

本稿 廣告 各種 製品 必然的 關係 持 廣告 言語 內容 全般 言では のさまざまな の や に を つ の と について、

及 廣告 文体 槪念 主 言及 硏究 目するのではなく あくまでも の やことば などを に するものである の、 、 。

的 背景 韓國 日本 社會 及 文化 違 究明は その にある と の び の いを するところにある、 、 。

3. 韓日 廣告文 對照ビール の

、 ・  

。

、  

、  、 。

、 、

。 。
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3.1 調査及 對照 方法び の

汗 季節 近 廣告 目 日本 市內 步ばむ が づくとビールの が につくようになる では を いていると ビア。

垂 幕 屋上 搖 夏 風物詩 韓日ガーデンオープン といった れ がデパートの から れる いわば の だ ビー。 。 、

飮酒 仕方 多少違 宣伝 廣告 通ルの の は いがあるかもしれないが ビールの はあらゆるメディアを して、 、

行 点 兩國 會社 廣告 對照 有効 判斷 本稿われているという において のビール の の は であると した では、 。

昨年調査 各會社 廣告文 比較對照 消費者 對 表現した のホームページの を し に する アピール につい、 、

考察 試 調査て を みたい したホームペ。 韓國 會社 社 日本 會社 社 各ージは のビール のビール ホー、 、 、

調査 期間ムページを した は、 年 月 日 月 日 日間から の であった。 日本 會社 韓國 倍の が の

人口 數 考 当然 數字 形態的側面 硏究 外になるが これは の から えると の だといえる まず の として、 。 、 、

來語 使用頻度 調査 槪念的側面 硏究 各會社 廣告文 表の の をし それから の として の から アピール、 、 、

現 探 考察を し したい、 。

3.2 外來語 使用の

一般的 文体 形態的側面 發音 表記 語彙 語法 考 本稿に の といえば などが えられるが ではこと、 、 、 、 、

國際化 觀点 外來語 使用頻度 調査 銘柄 外來語 使用ばの という より の を したい ビールの にどのくらい の。

見 全体 銘柄數 外來語 數 割 比率 出 但 會社 提携 製造が られるか の を の で って を してみた し が して し、 。 、

外國名商品 關 調査 對象外 当然外來語 會社名ている に しては の にした になるためである また もこ。 。 、

外來語 看做こでは と さないことにする。

キリンラガービール キリン、 クラシックラガー キリン、 ラガーブルーラベル、

キリンブラウマイスター ハートランドビール キリン、 スタウト、

淡麗グリーンラベル 淡麗、 アルファ、 モルトスカッシュ

アサヒスーパードライ アサヒ、 スーパーモルト アサヒ、 スタウト、

アサヒオリオンドラフト アサヒ、 スパークス、ローベンブロイ アルコールフリー

ὂ Ἅ

モルツ生ビール、ザプレミアムモルツ、マグナムドライダイエット生、

、 、

。 、 、 。 、 、

。



ファインブルー

生 黑サッポロ ビール ラベル サッポロ、 ラガービール サッポロ、 ブラック

クラッシック、ギネス、エーデルピルス 北海道生搾り、

表 見 分 銘柄 外來語使用率 日本 韓國 結果 出を ると かるように の は との が た し、 、 。

會社 銘柄 外來語 使用率 日本 韓國 方 高 言たがってビール の の の は より の が いと、 注目える したいとこ。

社 銘柄 外來語ろは の には ではなく そのまま、 、 、 、 、 、

表記 見 点 日本側 北海道生搾のようにアルファベット が られる である にも り。

表記 見 社 五種 銘柄中 種といったアルファベット は られるが は の もアルファベッ、 、

表記 見ト が られる。

注目 日本側 銘柄 多樣 固有語 使用 見 点また もうひとつ したいところは の には な の が られるという、 、

例 秋味 端麗 酵母 黑生 生 生一丁である えば キリン キリン まろやか アサヒ アサヒ ビール。 、

生 富士山 琥珀 純生 樂膳 樽生仕立 鮮烈發泡生 冷釀生 北海道アサヒ ビール のくつろぎ

生搾 各會社 多樣 使用 外來語 使用率 考り など で に されている これは の が であることを える、 。

殘 固有語 多樣 当然 見解と り は であるため であって だという があるだろう しかし ビールとい、 。 、

西歐圈 流入 考慮 外來語 使用率 高うアイテムがそもそも から したものであることを するなら の が いと、

当然 流 日本側 外來語使用率 低いうのが の れでなのである つまり での は いといえよう。 、 、 。

銘柄 外來語 比率の の

外來語 使用頻度の

韓日對照

次 商品 廣告文 中 外來語 調査 次 現 各會社に をアピールする の の を してみると のように われる の、 、 。

見 商品 商品 文 紹介 文 紹介文 對象ホームページを ると ごとにその を で している がある その を に、 、 。

外來語 樣相 考察 數 一文 使用 外來語 數 表の を したい の は その で された の を わす。 、 。
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昭和 年頃のラガー 再現 苦 豊 余韻 堪能 深 味を したコクと み かな を いただける い わいのビール、 。

キリンクラッシックラガー

糖質 オフ 当社比 キリンラガーブルーラベル。

摘みたてのホップ 毬花 使用 數量限定 特別 一番搾をぜいたくに した の な り、 。

毬花一番

麥芽 アロマホップ 澄 香味 素直 味の んだ と な わい。

ハートランドビール

爽快 糖質なのどごしと を カット 当社發泡酒比 したクリアな後口。

淡麗グリーンラベル

プリン体 カット 当社發泡酒比 クリーンなうまさ。

淡麗アルファ

飮 買みやすく いやすい、 、カジュアルな黑。

生黑

口当 良 爽 後味たりが く やかな の、 マイルドな發泡酒。

白麒麟

ヨーロッパ 本格的の ダークビール。

ハイネケンスペシャルダーク

ホップ特有 苦 中 生 絶妙 飮口の みがまろやかなコクの に きる な、 。

ビルスナーウルケル

副原料 米に と ライスパワーエキス 使用 口当 喉を した まろやかな たりとまるい ごし、

味の やわら かな わい のビールです。 穰三昧アサヒ

氣 使カラダに を うヘビーユーザー 向 低に けた、 アルコール 低カロリー 世紀の の

新麥芽 生ビール 。 アサヒスーパーモルト

ヨーロッパ 嚴選 素材 富士山 天然水 絶妙の された と の との なバランス 可能 上質が にした な

香 力强 味 淸りと い わい らかなのどごし の、 プレミアムビールです。

生 富士山アサヒ ビール



伝統 技術 磨の で かれたイギリスタイプ 上面發酵濃色の ビールです。

アサヒスタウト

爽快 喉な ごしとマイルドな味 人氣 沖縄定番わいで の ビール。

アサヒオリオンドラフト

副原料 大麥に フレーク 使用を した クリアな味 鮮烈 發泡酒と なのどごし の です。

アサヒスパークス

本場ビ ルの ドイツのミュンヘン製造のノンアルコ ルビ ルです。

レ ベンブロイ アルコールフリー

紹介文 多樣 書 對象外は が に かれているためここでは とした、 。

スタンダードゾーン 黑 主力商品の ラベル は サッポロの、 。

生 黑サッポロ ビール ラベル

本物 生 旨 更の ビールの さにこだわり なる、 ロングセラー 目指を します。

生 黑サッポロ ビール ラベル

プレミアムゾーン 麥芽の ヱビスビール は で、バイエルン産アロマホップをたっぷ

使用 歷史 伝統り し た と のビールです、 。 エビスビール

じっくりロースト 黑麥芽 釀 出 知 人 麥芽した が し す ビールを る の の、 プレミアム黑ビ

ールです。 黑エビス

明治 年 創業以來の ラベル 印刷 開拓使 赤 星に されている の い、 。

サッポロラガービール

ファインアロマホップ 通常 倍使用を の したスーパープレミアムビール。

エーデルビルス

贅澤 仕上に げたグルメ志向 逸品の です。

エーデルビルス

北海道産麥芽 加に えてオレンジピール 配合 柑橘系 風味 輕を することで の をプラスした、

快 飮 心地な み 。 北海道生搾りハーフ ハーブ

爽快クリ ミ システム 店 生 追求 發泡酒によりお の のうまさをとことん した

樽生仕立
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以上 商品紹介文 外來語 提示 兩國 一 文 中 外來語 出現の を してみたが とも つの の に たびたび が す、 、 、

比率 文 形態 數 大 違 控 銘柄 韓國側る は の や に きく いがあるため えた でもそうであったように。 、 、 。 、

外來語表示には ではなく、 、 、 、 具合という

外國語 使 点 見逃 思 廣告 見 消費者いにそのまま が われている を してはならないと われる これは を る。 、



程度 英語 理解 前提 或 外國語 使 高級感 付がこの の は できるという からなのか は を うことによって を、 、

加 廣告 出 側 意図 讀したいのか そういった を す の が みとれるようだ、 。

3.3 表現アピール

廣告文 大切 一 消費者 商品 買 求 氣持 搔 立で なものの つが にその を い めたいという を き てる アピー、

表現 消費者層 訴 特 優越 强調 表現 提ル の である どのような にどのように えるのか に さ を した を。 、

示 考察 呼 消費者 層 記載 文 日本側 韓國側し してみたい まず びかける の が されている を それぞれ、 。 、 、

取 上 後對照 表 比較考察 思り げ その した で してみようと う、 。

消費者層 日本

氣輕 飮に めてリフレッシュできる、大人のための淸涼發砲飮料。 モルトスカッシュ

氣 使 向カラダに を うヘビーユーザーに けた 低 低 世紀 新 麥芽 生アルコール カロリーの の、 、

ビール 。 全般ヘビーユーザー に好評です。 アサヒスーパーモルト

辛口 刺激 强化ドライ ならではの キレ のどへの を 。ドライファンに 滿足ご いただけるポジショ

ンとしています マグナムドライ。

健康志向の 客樣 商品化 發泡酒 生お のニーズを した それがダイエット です、 。

生ダイエット

缶 一般ファインブリュー のカロリーは あたり あたり で のビ、 、

比 分 以下ルに べてカロリー の 。 氣 方ダイエットが になる にもおすすめです。

ファインブリュー

多 客樣くのお に 發泡酒 樂 發泡酒ドライ をお しみいただくため がもつ、 氣輕 手輕さ さ

価格 實現 新価格 円を でも にいたしました、 。 マグナムドライ

黑麥芽 釀 出じっくりローストした が し す、 知 人ビールを る の麥芽 黑のプレミアム ビールです。

黑エビス

贅澤 仕上に げた 志向グルメ 逸品 高貴 苦味 香の です な エーデルビター と り さらに キリッとした。 。 、

喉 生 出 手間 時間 惜 使 本場仕込ごしを み すため と を しみなく った みのピルスビールです、 、 。

消費者層 韓國

現代人の

ビールマニアのための

、 、

。
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知 人ビールを る たちの

若 層い に

感覺世代のための

生

若 層い に 生

高級 味 求 消費者な を める に

消費者 層の 日 本 韓 國

若 世代い
現代人 若 層 感覺世代の い に の、 、

ための

大人 大人のための

健康志向
健康志向 客樣のお に ダイエットが、

氣 方になる に

專門家
知 人ビールを る の ヘビーユーザー、

向 志向に けた グルメ、

ビールマニアのための ビールを、

知 人 高級 味 求る たちの な を める、

消費者に

他その 多 客樣ドライファン くのお に、 、

表 共通 消費者 層 知 人 味からわかるように する の は ビールを る つまりビールの をよくわ、 、 、

味 專門家 人 多 飮料 人かる にうるさい ともいえる たちである つまり ビールを く してくしてくれる、 。 、

對 積極的 言 相違点 韓國側 若 世代 對象々に し にアピールしていると える としては は い を にアピー。 、 、

特徵 日本側 大人ルしているのが といえ は のため、 、 、 多 客樣 幅ドライファン くのお のように、

廣 年齡層 呼 健康志向い に びかけている。 氣 方 表現ダイエットが になる に といった からは やは、 、

健康 日本社會 反映 韓國側 意識 表現り ブームの を しているといえる しかし にダイエットを させる が。 、

見 次 低 强調 廣告文られないわけではない のように カロリーを する もある。 。

一般 約 低のビールよりカロリーが いので



次 製品 優越 强調 表現 取 上 考察 思に どのようにアピールしているか の さを した を り げて しようと、 、

日本側 韓國側 廣告文 優越 强調 表現 提示 後對照う まず と それぞれの から さ を した を し その した。 、 、

表 比較考察で する、 。

優越 强調 表現さ を した 日本

豊 爽快 苦 飮 年間 好 飮かなコクと な み のどごしの みごたえのあるビールとして ビール きに み、 、

継がれている日本の代表的ビール。 キリンラガービール

誕生以來 年以上 超 愛飮 飾 復刻ブランド を えて されてきたラガーの ページを り ラガーキャ、

ンペーンでも最 評判も 高の かった昭和 年頃 味覺 再現の を した、 苦 味コク み わい にこだ

伝統わった 本格のビール キリンクラッシックラガービール。

好 大人 滿足ビール きの たち が できる本格感をもつ 味 糖質 当社すっきりとした わいに オフ、

比 特長の がプラスオンされたユニークなラガー。

キリンラガーブルーラベル

年 誕生 以來にアメリカで して 、世界中 愛で されているビール。

常 發泡酒市場に をリードする本格スタンダードブランド 麒麟淡麗 生。

氣 使 向 低 低 世紀 新 麥芽 生カラダに を うヘビーユーザーに けた アルコール カロリーの の、 、

全般ビール ヘビーユーザー に。 好評です アサヒスーパーモルト。

存在感のある本格的 生 地元ビールとして で、 、 大好評 生 生一丁アサヒ ビール。

伝統 味の にこだわった麥芽 生 飮の ビール まろやかなコクとすっきりした みやすさが。 人氣で

す。 レーベンブロイ

糖質 体カロリー カット カット プリン カット という、 、 、他にはない獨自のベネフィ

ット 特長が です。 生ダイエット

國産 鮮度だから に、 自信があります ファインビュー。

本物 生 旨の ビールの さにこだわり、更なるロングセラー 目指を します。

生 黑サッポロ ビール ラベル

麥芽 産 使用で バイエルン アロマホップをたっぷり した、 、歷史 伝統と ビールです。

エビスビール

好 方ビール きの から根强い人氣 誇を る サッポロラガービール。
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爽快でみずみずしいおいしさが大好評の北海道生搾 從來 使用 北海道産麥芽 加り から していた に え。

今回新 希少 富良野産 一部使用 爽たに な ホップを やかなおいしさが、 。 際立いっそう ちました。

北海道生搾り

ギネス は世界 の 日本スタウトビールとして でも好評 博を しています。

かつてない 鮮烈 刺激感 口 中 彈 實現 發泡酒な の で けるうまさ を した です、 。

鮮烈發砲 生

北海道限定 新發泡酒 当社 北海道工場 初 採用 新製法 驅使 北海道が に めて する を して のサッポロ。 、

生 引 締 徹底的 追求ビールがつくる ならではのスッキリ き まったのどごし を に した自信作です。

冷釀 生

贅澤 仕上 志向 逸品 高貴 苦味 香に げたグルメ の です な エーデルビター と り さらに キリッとした。 。 、

喉 生 出 手間 時間 惜 使ごしを み すため と を しみなく った、 、本場仕込みのピルスビールです。

優越さ

强調 表現を した 韓國

最上のプレミアムビール

一番

どんなビールよりも

一番 高級の

高級さ 高級 製品な

世界 有名の なビールは、

唯一

販賣神話 創造を したハイトが



第二 神話 創造の を します。

國內最高 會社のビール

神話ハイトの

高級酒 最高の

會社の である

世界的なプラミアムビール

見本 豪州代表になっていた の

生

最高の

眞正 位のビールとして

生

生

頂上のビール 生

旣存 高 滿足度 確保のビールより い のレベルを しました。

一段階 アップします。 生

差 高級原料 自慢をつけた です。

優越 强調 表現 提示 表 作成さ を した の をもとに を する。

分類 項目 直接優位性 間接優位性 獨自性 伝統性 指向性 項目した は の である、 、 、 、 、 。
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日 本 韓 國

直

接

優

位

性

日本 代表的の ビール、

爽 際立やかなおいしさがいっそう ち

ました

最上のプレミアムビー

ル、

一番ビールらしいビール、

どんなビールよりも、

高級 同時 付与 高級品さを に した です。

國內最高 會社のビール

ヶ

國 世界人 樂 高級酒の が しむ カルスバクととも、

最高 席 樂に の をさらにお しみください。

最高 生 付 名前の ビールだけに けられる ハ、

生イト 。

間

接

優

位

性

最 評判 高も の かった、

全般 好評ヘビーユーザー に です、

地元 大好評で 、

飮まろやかなコクとすっきりした みやすさ

人氣が です、

國産 鮮度 自信だから に があります、 、

好 方 根强 人氣 誇ビール きの から い を る、

爽快 大好評でみずみずしいおいしさが の、

世界 日本のスタウトビールとして で

好評 博も を しています、

徹底的 追求 自信作に した です

世界中 愛で されているビール、

最

多 方 人氣 高級も くの に の ビール

世界 有名 小麥 作の なビールは の で ります。

世界的なプレミアム

ビール

眞正

位 評価のビールとして されたハイト

旣存 高 滿足度のビールより い のレベルを

確保しました。



獨

自

性

ユニークなラガー、

他 獨自にはない のベネフィット、

鮮烈 刺激感かつてない な、

國內 唯で

一生産 黑される ビール

生 頂上のビールハイトの

作 生 違ノウハウで ったハイト は やはり いま、

す。

差別化 獨自 高級原料した の はスタウト

自慢だけの です。

伝

統

性

苦 味 伝統本コク み わい にこだわった

格のビール、

本格感をもつ、

本格リードする スタンダードブランド、

存在感 本格的のある 、

生 伝統 味ビールとして の にこだわった、 、

歷史 伝統 本場仕込と ビール みの

韓國の

市場 主導ビール を してきたハイト

世紀以上見本 豪州になった

代表ビールの

指

向

性

本物 生 旨の ビールの さにこだわり、

更 目指なるロングセラーを します。

界 販ビール の、

賣神話 創造を したハイトが

第二 神話 創造の を し

ます。

第

二 神話 作のハイトの を っていきます。

今後生 一段階ビールのレベルを アップします。

消費者 滿足 擴大 努力の を するために し

ています。

優位性 商品 優秀性 强調 表現 意味 直接優位性 間接優位とはその の を している という であり これを と、

性 分類 直接優位性 例 日本に した とは えば の。 、 代表的ビール 、 最上のプ

レミアムビール 高級さ 同時 付与を に した高級品で

商品 優位性 他 比較 最高 位置 表現す のように その の を と し の にあるというストレートな をいう。 、 、

間接優位性 地元また とは で。 、 、 大好評 國産 鮮度だから に、 、 自信があります 、

最 多 方 人氣も くの に の高級ビール 、

眞正 位のビールとして評価された 商品 品質 優秀性ハイト のように その の の をアピー、

人氣 評判 高 評価 高 强調 表現ルするのではなく がある が いといった の さを している をいう つまり、 、 。

評判 優位性 高 間接的 表現 區別によって を めることを な として した、 。

獨自性とは、 他 獨自にはない のベネフィット 、 國內で

唯一生産 黑 商品 持 獨自的 强調 表現 指 伝統性される ビール のように その が つ なものを する を し は、 、

、 本物の生 旨ビールの さにこだわり 、 韓國 市場のビール

を主導してきた 商品 伝統 强調 表現 分類ハイト のように その の を する として した、 。

指向性 本物 生 旨また として の ビールの さにこだわり、 、 、更 目指なるロングセラーを します 、

今後生ビールの 一段階レベルを アップします の。
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目標 達成 努力 姿勢 感 表現 取 上ように を させるため する が じられる を り げた。

結果 表 韓國側 直接的優位性 表現 多 用その をみるとわかるように では の が く いられるの、 、 、

比 日本側 間接的優位性 表現 多 使用 韓國人 述に べ では の が く されている は やはり はじめに で、 、 。 、

表現 好 日本人 廣告文べたストレートな が まれるようであり また は アピールしなければならない に、 、

控 目 人 目 氣 視線 會社 廣告文 現おいてもどこか え であり の を にする がビール の にも われているようで、

獨自性 伝統性 兩者同樣 見ある また においては に られる。 、 、 、 。

指向性 目標 達成 努力 姿勢 感 表現 同樣 見 韓國また の を させるため する が じられる も に られるが、 、

側 第二 神話 創造には の を します、 。 、

第二 神話 作 誇大表現 廣告文 見のハイトの を っていきます といった ともいえる も られた。 。

分類 困難 表現 例において な もある えば。 世界 日本のスタウトビールとして でも好評 博を し

ています や 眞正 本当 位の のビールとして評価された

文ハイト がそれである それぞれの において。 世界 のスタウトビールとして 眞正

本当 位 直接優位性 考 一方の のビールとして は と えられる、 。 好評 博を しています

評価された 間接優位性 値 直接優位性 間接優位性ハイト は に する つまり と、 。 、

同時 使 文 文 直接間接 混合文 別枠 設が に われる ともいえる したがってこれらの は の として を けるこ。 、

例 多 見 間接優位性 枠 入ともできるが が く られないため の に れた、 。

記述 項目以外 注目 韓日 特徵 日本側 表した に すべき の は キーワードにあるといえる のアピール、 。

現 好評 人氣 本格 一方韓國側のキーワードは こだわり であり のキーワードは、 、 、 、 、 、

最高 最 高級 韓日 前 触 國民 關連も である それぞれ に れた のイメージに した、 、 。

キーワードがうかがえた。

4. 今後 課題の

本稿 會社 廣告文 表現 限 表現 考察では ビール の において アピール という られた の ではあったが、 、

直接的 間接的 表現 好 日本人像 確認 今後 焦点 例 主婦 對より な を む が できた はさらに をしぼり えば を。 、

象 洋服 子 對象 文房具 女性用化粧品 男性用化粧品とした や どもを とした また といったいくつかの、 、 、

設定 違 特徵 捉 考察 試ファクターを し ターゲットごとの いを として えられるコピーの を みたい そし、 。

結果得 韓日兩社會 特殊性 普遍性 社會言語學的 位置てその られたデータを の と としてまとめ に づけす、

る。

最終的 日本語敎育 役立 目的 例 韓國人學習者 使には において てることを とするものであり えば の、 、

用 日本語 不自然 本稿 提示 直接的 表現 間接的する が に で した な になっているとする ならば それを な。 、

表現 直 自然 日本語に すことによって な にすることができるというわけである また キーワードの、 。 、

使用 好評 好評發賣中 好評分讓中においても ということばは チケット マンション というフ、 、

頻繁 耳 人 讓 探求心 表 日本レーズで に にし こだわり ということばは これだけは に れない を わす、 、 、

人 專門性 語 時 必 使 表現 使 指導の を る には ず われる である こういったことばを いこなせるよう してい。

円滑 成立 金田一春くことによって なコミュニケーションの につなげていくことができそうである、 。

彦 日本語 表 日本人 性質 言 方 恩 着 言 方は に れる の を はっきり わない がいい に せるような い、



言 譯 潔 言葉 省略 話 方 好感 持をしない い することを しとしない をどんどん する しべたな が を た

挨拶 丁寧 方 好 言 方 日本人 察 民族れる は すぎる が まれる ぼかした い をするわけ は しのいい と

項目 述つの で べている 今後 日本語敎育 異文化理解 目的 日本語において こういった を にした ら。 、 、

表現 演習 現場 實踐 硏究 重しい の が で できるよう を ねていきたい。
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要 旨

異文化コミュニケー 上 誤解 生 当然 言 表現 互ション の が じるのは だと えるが では どのような をすれば、 、

誤解 招 交流 究明 手段 廣告文 見 表現 對いに を かず スムーズに できるか その の として に られる アピール の、 。

照硏究 試 形態的側面 考察 外來語 使用 比 銘柄 外來語使用率を みた まず の として の について べてみた の。 、 、 。

日本 韓國 結果 韓國 方 多 注目は との より の が い し、 。 点 社たいところは ある ひとつは の、 。 、

銘柄 外來語には ではなく そのまま、 、 のようにアル

表記 見 点 廣告文 外來語 使用 同樣 多 見 二 目ファベット が られる である また での の は に く られた つ は。 、 、 。 、

日本側 銘柄 多樣 固有語 使用 見 点の には な の が られるという である。

次 商品 優越 强調 表現 分析 直接優位性 間接優位性 獨自性 伝統性に をアピールする さ した を した。 、 、 、 、

指向性 項目 比較 考察 韓國側 直接的優位性 表現 多 用 比 日本側の で し した では の が く いられるのに べ、 。 、 、

間接的優位性 表現 多 使用 獨自性 伝統性 兩者同樣 見では の が く されているのがわかった においては に、 。 、 、

指向性 目標 達成 努力 姿勢 感 表現 同樣 見 韓國側られる また の を させるため する が じられる も に られるが。 、 、

第二 神話 創造 誇大表現 廣告文 見には の を します といった ともいえる まで ら、 。

日本側 表現れた また のアピール の。 、 好評 人氣 本格 一方韓キーワードは こだわり であり、 、 、 、 、

國側のキーワードは、 最高 最 高級 韓日 國民 關も である それぞれ のイメージに、 、 。

連したキーワードがうかがえた。

今後 多 對照硏究 試 得 結果 韓日兩社會 特殊性 普遍性 社さらに くの を み られた のデータを の と としてまとめ、

會言語學的 位置 最終的 日本語敎育 役立に づけすることによって には において てていきたい、 。

表現 廣告文 文体 外來語 直接優位性 間接優位性キーワード アピール 、 、 、 、 、 、

獨自性 伝統性 指向性、 、
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