


















사랑과 열정(ξ1)

상호의존성(ξ2)

몰입(ξ3)

자아연관성(ξ4)

친밀감(ξ5)

파트너의 질(ξ6)

향수(ξ7)

동류의식(η1)

의례 전통/ (η2)

도덕적 책임감(η3)

소비자만족(η4)

소비자충성도(η5)

장소브랜드 관계의 질 커뮤니티 결속요인 장소브랜드 만족충성도/

H1

H2 H3 H4







측정

모형
a 구성개념

항목 수
c

신뢰도( )
d

전반적

적합도 지수
최저값t 값표준오차( )φ

mode

l

1

사랑과 열정1. (6)b

상호의존성2. (6)

몰입3. (5)

자아연관성4. (6)

친밀감5. (5)

파트너의 질6. (6)

향수7. (4)

4(.85)

5(.92)

4(.88)

5(.90)

5(.88)

3(.72)

4(.94)

χ
2
(377) =

502.93

(p<.001)

CFI = .98

RMR = .056

7.16

φ12=.70(.06),

φ13=.73(.06)

φ14=.62(.07),

φ15=.41(.09)

φ16=.79(.07),

φ17=.39(.09)

φ23=.83(.04),

φ24=.81(.04)

φ25=.67(.06),

φ26=.71(.08)

φ27=.64(.06),

φ34=.67(.06)

φ35=.66(.07),

φ36=.75(.08)

φ37=.58(.07),

φ45=.51(.08)

φ46=.61(.09),

φ47=.44(.09)

φ56=.57(.09),

φ57=.50(.08)

φ67=.58(.09)

mode

l

2

공유의식1. (4)

의례전통2. / (4)

도덕적 책임감3.

(4)

소비자만족4. (3)

소비자충성도5. (3)

4(.91)

3(.87)

3(.80)

3(.97)

3(.95)

χ2(89) = 152.77

(p<.001)

CFI = .98

RMR = .051

7.94

φ12=.64(.07),

φ13=.66(.07)

φ14=.74(.05),

φ15=.71(.05)

φ23=.84(.05),

φ24=.67(.06)

φ25=.66(.06),

φ34=.61(.07)

φ35=.66(.07),

φ45=.87(.03)
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