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- Allô, le responsable des poissons rouges? ? ? 
- Ah tu tombes bien!19)J'appelle la SPA20). !, SPA

. 
- Maurice a encore bouffé21) tous les chocos suisses.

.
- Allô? Oui, je patiente. ? , . 
- Trois d'un coup cette fois! ( ) ! 
- Tu comprends? Ça peut plus durer maintenant. , .  

 
( ) 
Chocosui's de NESTLÉ - une mousse fondante et légère au bon chocolat au 
lait suisse. - 

- Tu pousses le bouchon un peu trop loin, Maurice!22)
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particulièrement les enfants. En France, le nombre d’enfants obèses ou en 
surpoids double tous les dix ans depuis trente ans. On estime aujourd’hui 
à 16,7 % le nombre des enfants touchés par cette pandémie.”, in Pascale 
Ezan, Mathilde Gollety, Nathalie Guichard, Valérie Nicolas-Hemar, «Tu 
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❖ ABSTRACT

L'usage du clip publicitaire
dans l’apprentissage de la langue française

KIM, Eunne Kyung

Comment faciliter l'apprentissage du français pour rendre notre enseignement 

plus efficace? Beaucoup de recherches ont été menées sur cette question; en règle 

générale l'enseignement de la langue d'une part et l'expression écrite et la réflexion 

d'autre part étaient menées indépendamment. 

Notre intention dans ce présent travail a été d'introduire et d'expérimenter pendant 

l'année scolaire des cours associant le débat d'idée et la réflexion thématique avec 

l'apprentissage linguistique(grammaire, vocabulaire...), afin de susciter l'intérê̂t des 

apprenants, leur curiosité et leur vivacité, au delà des défis posés par la langue 

française.

Nous avons en particulier utilisé une publicité comme support d'apprentissage 

des bases linguistiques et comme moteur d'éveil à la civilisation française pour 

mobiliser leur attention et stimuler leur activité cognitive par l'interdisciplinarité.

Nous avons donc exposé ici les exemples d'argumentation autour les deux 

séquences publicitaires conduites avec les étudiants et les arborescences dégagées 

de ces analyses. 

Presque concomittamment à "voir" et "écouter", l'information est traitée par 

l'activité "décoder". Nous approfondissons ensemble cette interprétation sémiotique, 

et l'analyse de la façon dont la publicité capte l'attention du spectateur nous amène 

à dégager des faits de société et à y réfléchir; comment, avec l'exemple de la 

publicité jouant la musique délicieuse de la gourmandise, nous entrevoyons la 

réalité obscure de l'obésité infantile.

Ces approches interdisciplinaires à partir du multi-média répondent à la nécessité 

de distance critique que requiert la société contemporaine.

L'étude d'une séquence publicitaire ne permet certes pas d'appréhender la société 

française dans sa globalité, mais en considérant que notre travail consiste tout 

autant à stimuler la faculté critique qu'à favoriser l'apprentissage linguistitique, 

notre stratégie nous permet de réaliser plusieurs objectifs autour d'un me ̂̂me axe 

d'enseignement.
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