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1) Cf. Michel Candelier , "Approches plurielles, didactiques du plurilinguisme:
le méme et l'autre", in Les Cahiers de l'Acelle, vol.5, n°1, décembre 2008.
pp 65-90; AAE, Tzefrolug Ages Zga 9 sk 93, fxagro
TS Al 305, 2009, pp.99-123; FHE-3], Fzefrojw st fste] &g, Fagkn

o} E WS, A23F, 2006, pp. 171-187, etc.
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8l= Aot} cf. M. Candelier, (dir.) Eviang - 1'éveil aux langues a I'école
primaire - Bilan d'une innovation européenne, p. 337.
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5) Nathalie Hirschsprung, Apprendre et enseigner avec le multimédia, p. 13.

6) Ibid., p. 13-14, “L’interactivité humaine ou de processus - celle qui nous
intéresse le plus dans I’apprentissage des langues -, est [...]son aptitude a
se servir de I’interactivité technique pour construire du sens(répondre a des
questions, écrire et lire, rechercher une information pertinente, hiérarchiser
et structurer des données).”
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WsE Agstele Rt Solrlw s

A B WSl WA AR FHEOE DR A8
Qe BT 5 9or] BA oY A SkelnE 12T £ 9
Aol UrkD o)sh e WA slFole) 35 glof ulA) B4
S Aoi7hel Raksh AR, Aol it A4 A HabA she
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& A Qo] S BAH Ak INAE S AT B
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mlo
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ohlet S AlaLg Aste] ABIEE el AYE vHass 7)3)
el 1D BT GRS 3 SIelE DA Hep
we} S5Es} WA AREE AT 5 = AV FL, olE Fa]
o9 Mg} 3P WY & Qe Bk

Al Su7t 58 Qe AedozA SeAlAl Akl
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)
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s
rlo

(¢}
& FASIEE st AH ST el or|aat gk o2 A dAFA Q] A
et AP Foll 5542 Ataret ZAE 54 1 E 98 9%
o] A=A BAL Axdt) 1 7ked 3 A2 ZEAo AEEA R OF
¥ olglo] kA3 Fa, ofo] mE B[S EA}F HEA|o] SAI Fildhs

7) Ibid., p. 25, “Le fait d’alterner la compréhension / assimilation, les exercices
de vérification, la rétroaction qui permet de réajuster les réponses, les systémes
d’aide, la mise en situation par la proposition de simulations, permet a ’apprenant
de gérer son apprentissage. On peut parler d’une approche constructiviste
de I’acte d’apprendre, dont le principe est de préparer les contenus et de
laisser une grande liberté quant au mode d’apprentissage lui-méme.”

§) dolgr5el RAH AR, = gzoldE 0%y 9 Su

9) 959 89 le Cadred] TR T RS Qoloh AT T3] AT}
3, AeuF 5 =8t gt} “le caractére pédagogique qui invite a articuler
les enseignements de langues les uns aux autres, en ce qu’ils sont susceptibles
de mettre en jeu des compétences communes”, in le Guide pour I’élaboration

des politiques linguistiques éducatives en Europe, p. 40.
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229 571403} QA7) A trks S AR AT
ssk gEafel Amal Bask ek oleld SWoIA 2 o Z2olA of

W49 U AL EIBA TAE A e B T

10) T} A7 S| AL AERAT Wi ARG AE WA Bek HYE Morind)
AeAE 121 AEs 89 F7t He S AAR s st AAE
Ato]e] AAAS 3] =#|uA gt} of. Edgar Morin, La Nature de la nature
(t. 1), Le Seuil, 1977, p. 100, "il s'agit désormais de concevoir les objets
comme des systemes"; ibid., p. 51, "[...] Les interactions sont des actions
réciproques modifiant le comportement ou la nature des éléments, corps, objets,
phénomeénes en présence ou en influence".
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2
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l'U[FU
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FEYL 7] BAu g oA ZFAES WSS AQtahaA SHIAF.
< A7fEth 18] FRel mEY 2
4 A, 7153 ARA FteE
AT WA E3REAIE sl AbelA Aiolgta
EQE 4 F97 A F 7| 2A R Yo ZZAAE G AEHEte] A
A zgo] 7hsstrtal k1)

T o7t AlkS THAIA ALRA o] BN 3 AR o]
o] 74 FiE W] TR £3ho} Ao WS AesR st

1) 3h 7 A7 FouT Q7S FAV A3 29 e shese) asd
&35to] o]FojA}. cof. J-M. Bailly et J. Schils, 1988, “Trois niveaux
d'interdisciplinarité dans I'enseignement secondaire”, FNEC, Communication
présentée a la journée pédagogique, Bruxelles, “Il y a plusieurs fagons de
pratiquer l'interdisciplinarité : - solliciter d'autres disciplines quand le sujet
le demande [...]".

12) 8 7F A7 A2 A2 Aol9] uA 1 AsiAE AdgsH o= d7E
=287 3 ZAAE s A8E FYshe ul I 497t Uk of. T-M.
Bailly et J. Schils, op.cit., "L'interdisciplinarité, c'est partir d'un projet, d'une
problématique, pour faire percevoir, favoriser la recherche des interactions
des savoirs et de leur complémentarité, dans un esprit d'ouverture."

13) Op. cit., p. 203. cf. WepA] )7} oz st D A= Huo] Bl 9
$5e FuES ¢ Aotk
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Aojglsrol A @9} AFRO'Malley et Chamot= 7], 7], 91719

olaf o] HeFe FrletHA UAA, A A AR o]2jd
e dojot £319 HEFo] oBA TFsAE A dFe AEe & F A
ok o]y d AAAR Yste] diFAE 83 AR A
o FFAQ F5& Adsta A HEE EAskE H 1 997t vk
wepd] Faeks Mg el v E G451 o714 3 AE o voprt of
whAle] £ HFERE QoluwA Brel O olsdE £e &
o 7z} stk

ojo ZFAoM ALR AR tFE AL A AHH o W] HEo] AL
e ofdo] BRHEA|IINE HAEghe o]e|gh o]aj o] Ao 2 73 ey o

14) Virginie Viallon, /mages et apprentissages: le discours de I'image en didactique
des langues, p. 131.

15) “un matériau audio-visuel trés actuel, tant au plan sociologique, dans la mesure
ou il permet d'entrer de plain-pied dans le quotidien des Frangais, leurs modes
vestimentaires, leurs habitudes alimentaires, leurs loisirs, etc. qu’au plan
anthropologique, dans la mesure ou pour susciter, chez eux, de I’intérét, il
se fait I’écho de leurs représentations, souvent inconscientes, cachées, voire
refoulées, révélant ainsi un systeme de valeurs et une grille d’évaluation qui
leur sont propres”, De I’apport interculturel du spot publicitaire en didactique
du fle, Nour-Eddine FATH, Université Sidi Mohamed Ben Abdellah (Fés,
Maroc), p. 4.

WE}QIR| A A S¥Stratégies métacognitives, Q1X]4 A ZStratégies cognitives,
A13]-7H4 A A SStratégies socio-affectives: SpAlS A3 7He A3, 71414
WFE 53 85, Learning Strategies in Second Language Acquisition,
Cambridge: Cambridge University Press 1990, p.144.

17) “L’obésité représente aujourd’hui un phénoméne mondial qui touche

16

=
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Les Chocosui’s de Nestlé <Tu pousses le bouchon un peu trop loin Maurice...>18)
ZIAIX e <2ys Y F AJH.>

- Allo, le responsable des poissons rouges? o] KA Q? F5-0] gdalo] Y72

- Ah tu tombes bien!!9J'appelle la SPA20).0}, SPAS 21 gl w3l 2+
qre.

- Maurice a encore bouffé2D) tous les chocos suisses. B2&] A7} I 23 AYAES
% 2ol xglo18.

- All6? Oui, je patiente. 9J® A Q2 d], 7|t} AFYTh

- Trois d'un coup cette fois! (Fr}ES Ht}Ew) oA A 7S 37!

- Tu comprends? Ca peut plus durer maintenant. ©]7 2}, oA tj&= <t F Ao

(B3 velol ) ,

Chocosui's de NESTLE - une mousse fondante et 1égére au bon chocolat au
lait suisse. 2T A V& - A £2 A9A 2I9HE TWE 7P FEHA
= g

o A%

- Tu pousses le bouchon un peu trop loin, Maurice!22)

(O1F & F8o15 At Y, ojHdl= & A3, zeal

particuliérement les enfants. En France, le nombre d’enfants obéses ou en
surpoids double tous les dix ans depuis trente ans. On estime aujourd’hui
a 16,7 % le nombre des enfants touchés par cette pandémie.”, in Pascale
Ezan, Mathilde Gollety, Nathalie Guichard, Valérie Nicolas-Hemar, «7Tu
pousses le bouchon un peu trop loin, Maurice!», Vers un repérage des leviers
publicitaires influengant les enfants, Application au domaine alimentaire, p. 2.

18) o] #1= Ogilvy & Mather F13]Alo]] 2001 dol] A2 1T, ‘Festival Pub
et Humour de Parisa}2] 9] Fi19t frof HAEA oA «tjFoll A H5S
Fcoup de coeur du publicy 2 g Wit}

19) tu arrives au bon moment

20) Société Protectrice des Animaux5%X 3¢ 3]

21) mangé

22) tu exageres Maurice !



(H1 2)

Les Chocosui’s de Nestlé <La confiance que tes parents ils ont mis a I'in...>

¥ 22l YA ZHHE .

- Mon papa dit toujours qu'on ne doit pas manger le mousse au chocolat avant
de manger.opib= ¥ H7] Aol 237 FAE HojM+& ¢ At 5 WEIIAA.

- Sinon tu trompes la confiance que tes parents ils ont mis a l'intérieur de
toi.

14 o7 4 e Frd] AFHE A Aok

(#gH - ofF ofol7} XAIF o= opmwre] Tg 1gIPAM L o] eI

FUPA 2229128 ol B A% W gk

- A table! #Hg]A]) ¥ HxH

o= 7 Wilslel ol =S v mRsaA Pt
FA40] B8 o] $53¢ WWAG B9 wold w511 4P ¥
Fol AL 91 8e dolth. ofol 7195 Fme| oI oleidt BAH

=

=
% itk meb o] ARe ARAEY BE ARyl 3he Fejdod
Q= olorlo] 2HE BATH B L A0 HPSHe AHH )
AA) Qo] BRGYE B AANA 2HAES] ol :

A
= jaiy
Atk o ASAY B AT AUL Y= PAH S4S 0 Kol
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JRH IS APES P
ofole] Hel4l 9189

oAl drbt &l Eolgith TAE EHY
AZpol. o] @Y FAO) o] RBH Z2BE BE 7L Aol
AL BE 28 ARG el A7 L3kE BY ot FAW A
A oulsh S LA HhT A E AF0] ofF Sof WAL Aefe
Fgololsl Bae A7te) U7k e A ohlet Fiofel mela

ojFR HHIE ARE AESIH 27 A7A ofold] Yol IS 2IAY
25 9] 93 AREHY AE2 553 freEl e o AlE &8s SHE
H SEEW &F0] el 1Rl FRAE sEle 929 719 SO ddow
HAE = dote 55 7IACI o] &= FidME HE AEE
A 24 =

A% s ot
ojdole ooz @ Bah oL 2a FolN £4& AAsE
oolg Auahs Heow ABth A A4 B Aol Fgle]

23) o7 Ao g mYag ofglo|se] &4 Ads} Hele] 7)o PR H
ZBro] ofgko] & Ao ZAEYL-L o]3et 4= Itk cf Pascale Ezan, Mathilde
Gollety, Nathalie Guichard, Valérie Nicolas-Hemar, op.cit., p. 6.
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1) ook Bl w2 —2) Buel APars A —3) Faol Y B
AwralA7E 28 YH whg — 4) AEA O3 BE - 5) AR 3 %
P39 23

24) Catherine Turlan, « Enfant gourmand », in La gourmandise, délice d'un péché,
dirigé par Catherine N'Diaye, n°140, novembre 1993, p. 44-45.

25) Pascale Ezan, Mathilde Gollety, Nathalie Guichard, Valérie Nicolas-Hemar,
op.cit., p. 17.

26) Guichard N. et Pecheux C., “Les enfants et la publicité¢”, in Kids Marketing,
pp. 233-273.
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27) Ibid.
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28) “L'obésité infantile entraine de manicre précoce des difficultés respiratoires,
un risque élevé de fractures, une hypertension artérielle, une résistance a
l'insuline et des problémes psychologiques (dépression,...). Ces enfants
présentent donc un risque de mourir prématurément. C'est pourquoi la HAS
recommande aux parents et aux pédiatres d'améliorer le suivi des courbes
de croissance, notamment avant 6 ans, période pendant laquelle le rebond
d'adiposité précoce est un indicateur fiable d'un risque d'obésité future. Un
probléme d'autant plus important que si le surpoids s'installe pendant
I'adolescence, un enfant a 50% a 70% de risques de rester obése une fois
adulte.”, Soléne Godin, <5 choses a savoir sur l'obésité en France>, L'Express,
publi¢ le 08/06/2012 ; “L'obésité est devenue la cinquiéme cause de mortalité
dans le monde, rattrapant le nombre de décés dus au tabagisme aux Etats-Unis.”,
ibid.; cf ol Blgto] AL EAIZ FANUA F5wd 4 3 85
Asavf71E 7N A7 o] =k
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- BR3P 29 i o] AF3I= 1887 EAIL] 8600712] Farghe] A

1. S5AtE - ZatAol 02I0|S0| TV &&= AlZkat 7HA
41 2|11 -8k
UFC-Que Choisire] d7dl] 9Jabd 20073 ojHo] 273 Wed A] A+
JE 1039719 B AZtl|A 87%+= 7| EA L Fo] 7tujd Az Folg
A A AT B3 o)A 32%9] ojdolEo] Hen|d FaloA B 4R
o ti MBS BAT Ao WA e deldld SABTE

29) “[...] sur 1039 spots diffusés lors des programmes jeunesse en 2007, 87 %
d’entre eux portaient sur des produits gras et sucrés. Or, selon cette enquéte,
32 % des enfants réclament en priorité les marques qu’ils voient dans les
publicités télévisées”, in Pascale Ezan, Mathilde Gollety, Nathalie Guichard,
Valérie Nicolas-Hemar, op.cit., p. 2.



H 249} & EDesrochers et Holtol] 23} 20041 32] ojHo]E0] 1977
o] ofdolgrtt TVHIL G4 44 9 & & 208 AEET,
o] F A% AEQ AFEY &AL vt =1L Aol B AR U3
Ak 28y 200439 Hwhe-S 19779 GART @AEHA Eolxlth 9
o] o T oHo|S e FEL] Al ol AT e Az e F
o] &% WS Aste] I JEs WAl 7] wigoldt & ¢ Ak Fojut
& E2Moore, Schor & AFAEL 200430 FuPAE0] M HF5S

o
ol Fi= wh ofolES MET F gl 7140 e Pk ATehe 2

=
olg} k3D
AP NHBES FF L Y A

Fa7) AEgk o8], 45 3#EA - bouffé, manger, mousse, fondante,

légére, bon, chocolat, lait, etc.

2. Of2l0] ZHA| ZTI0} HDke] BT - SUT 95| 47}
Alof| CHSt EE
HAo = ‘HE&A g, 7Hgourmandise’ S ‘‘FH|gaspillage’ = H| A At}
AYAL A s EARS 28 He 22 digt S o otoldA Y
o] 2| o277 5] PO T wpA A 268 ]

30) Ibid. p. 3.
31) Ibid.
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1) ZgAo] o]3] ex) - "gourmandise" vs "gaspillage"

DAZA = 18)7]: "publicité", "enfant", "produit", "jeux", "musique", "humour",
"rire", "slogan", "répétition", "manger", "aliment", "dessin animé",

"consommation", "consommateur", "gras", "salé", "sucré", "gateaux", ...etc.
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% ABSTRACT

L'usage du clip publicitaire
dans ’apprentissage de la langue frangaise

KIM, Eunne Kyung

Comment faciliter 1'apprentissage du frangais pour rendre notre enseignement
plus efficace? Beaucoup de recherches ont été menées sur cette question; en reégle
générale l'enseignement de la langue d'une part et I'expression écrite et la réflexion
d'autre part étaient menées indépendamment.

Notre intention dans ce présent travail a ét¢ d'introduire et d'expérimenter pendant
l'année scolaire des cours associant le débat d'idée et la réflexion thématique avec
l'apprentissage linguistique(grammaire, vocabulaire...), afin de susciter l'intérét des
apprenants, leur curiosité et leur vivacité, au dela des défis posés par la langue
frangaise.

Nous avons en particulier utilisé une publicité comme support d'apprentissage
des bases linguistiques et comme moteur d'éveil a la civilisation frangaise pour
mobiliser leur attention et stimuler leur activité cognitive par l'interdisciplinarité.

Nous avons donc exposé ici les exemples d'argumentation autour les deux
séquences publicitaires conduites avec les étudiants et les arborescences dégagées
de ces analyses.

Presque concomittamment a "voir" et "écouter”, l'information est traitée par
l'activité "décoder". Nous approfondissons ensemble cette interprétation sémiotique,
et l'analyse de la fagon dont la publicité capte l'attention du spectateur nous améne
a dégager des faits de société et a y réfléchir; comment, avec I'exemple de la
publicité jouant la musique délicieuse de la gourmandise, nous entrevoyons la
réalité obscure de 1'obésité infantile.

Ces approches interdisciplinaires a partir du multi-média répondent a la nécessité
de distance critique que requiert la société contemporaine.

L'étude d'une séquence publicitaire ne permet certes pas d'appréhender la société
frangaise dans sa globalité, mais en considérant que notre travail consiste tout
autant a stimuler la faculté critique qu'a favoriser l'apprentissage linguistitique,
notre stratégie nous permet de réaliser plusieurs objectifs autour d'un méme axe
d'enseignement.
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