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Abstract

This study aimed to suggest the direction of a study on urban brand identity design by
applying the theory of pattern recognition as a branding strategy of cities according to the
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paradigm of a value society. First of all, it has considered the concept of urban branding and 
the role of a brand identity design theoretically and derived a study model for an urban brand 
identity design using pattern recognition through the components (logo type, symbol type, 
slogan, and color) of the brand identity design and the concept and process of pattern 
recognition. In addition, it has selected and analyzed Top 7 Korean cultural cities (Bucheon-si, 
Gyeonggi-do, Wonju-si, Gangwon-do, Cheongju-si, Chungcheongbuk-do, Cheonan-si, 
Chungcheongnam-do, Pohang-si, Gyeongsangbuk-do, Seogwipo-si, Jeju-do, and Yeongdo-gu, 
Busan) in 2020 and further conducted a preference survey in order to identify consumer 
preferences for the morphological structure of each design and for the visual components of 
the brand identity design. As a result, the urban brand identity design has been found to be 
effective in conveying the urban brand’s message mainly with the visual stability and the 
brand’s symbol, logo and color. Accordingly, it aimed to suggest the direction of research and 
development on the urban brand identity design according to the branding of cities in the 
future.
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논문요약 

 
본 연구는 가치사회 패러다임에 따른 도시의 브랜드화 전략으로써 형태재인의 이론을 적용하여 도시 브랜드 아

이덴티티 디자인 연구의 방향성을 제시하고자 하였다. 우선, 도시 브랜딩의 개념과 브랜드 아이덴티티 디자인의 역
할에 대하여 이론적으로 고찰하였으며 도시 브랜드 아이덴티티 디자인의 구성요소(로고타입, 심벌타입, 슬로건, 색
채) 및 형태 재인의 개념과 그 프로세스를 통해 형태재인을 활용한 도시 브랜드 아이덴티티 디자인 연구 모형을 
도출하였다. 도출된 요인에 따라 국내 문화도시 7곳(경기 부천시, 강원 원주시, 충북 청주시, 충남 천안시, 경북 포
항시, 제주 서귀포시, 부산 영도구)을 사례로 채택하여 분석하였으며, 각 디자인의 형태적 구조와 브랜드 아이덴티
티 디자인의 시각적 구성 요인의 소비자 선호도를 확인하기 위해 추가적으로 선호도 조사를 진행하였다. 그 결과 
도시 브랜드 아이덴티티 디자인은 시각적 안정감과 브랜드 심벌 로고 및 컬러 중심으로 함축된 도시 브랜드의 메
시지를 전달하는 것이 효과적임을 확인할 수 있었으며, 이에 따라 향후 도시의 브랜드화에 따른 도시 브랜드 아이
덴티티 디자인의 연구 및 개발 방향성을 제시하고자 하였다.

주제어 
도시 브랜드, 브랜드 아이덴티티 디자인, 형태재인

1. 서론 

1.1. 연구배경 및 목적
 최근 밀레니얼 세대1)와 Z세대2)로 불리는 주 소비
자층이 추구하는 가치의 형태가 기성세대가 추구하

던 경제적이고 물리적 가치가 아닌 개인적 신념이
나 사회적 기여와 같은 만족도에 기반한 가치로 변
화하고 있다. 삶의 만족도나 개인의 행복이 소비자
가 원하는 진정한 가치로 소비되기 시작하면서 개
인이나 집단이 소속된 공간이나 도시의 가치에 대
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한 관심도 급증하고 있다. 따라서 기존 도시재생
사업에서 물리적 환경의 개선을 중심으로 개발 사
업이 이루어졌다면 현재는 도시에 소속된 구성원들
의 만족감을 향상시켜줄 수 있는 도시의 문화적,
브랜드 차원의 도시재생을 통해 종합적으로 도시의
경쟁력을 높이고자 하는 국가적 도시혁신 사업이
이루어지고 있다. 국내에서도 지방자치제 도입 후
서울시의 ‘Hi Seoul’을 시작으로 도시브랜드 개발
이 이루어지고 있으며, 현재 250여개가 넘는 지역
단체에서 각 지역의 자체 브랜드 개발을 통한 도시
마케팅에 나서고 있는 시점이다. 도시 브랜드 디자
인은 대부분 심볼이나 슬로건, 로고 등의 시각적
표현요소에 의해 소비자들에게 전달되며, 브랜드의
시각적 요소들은 읽고, 모양을 분석하고 기억하는
‘재인’과정에 따라 소비자에게 인지되어진다.3) 이
러한 과정을 통해 소비자는 도시 브랜드를 기억하
고 긍정적인 이미지를 가질 수 있다. 하지만 아직
까지는 도시 브랜드의 인지적 접근 및 분석에 관한
연구가 매우 미비한 실정이다. 따라서 본 연구에서
는 형태재인 프로세스의 개념을 적용하여 사용자가
도시 브랜드를 인지하는 과정을 분석하여 그 영향
력을 연구함으로써 향후 지속적인 도시 브랜드 아
이덴티티 구축을 위한 디자인 연구의 방향성을 제
시하고자 한다.

1.2. 연구배경 및 목적
본 연구는 소비자가 쉽게 인지하고 기억할 수 있

는 도시 브랜드 디자인의 방향성을 제시하고자 하
는 연구로, 1차적으로 도시브랜딩의 의미에 대해
살펴보고 2차적으로 브랜드 아이덴티티와 형태재
인의 개념을 통해 그 구성요인을 도출하고자 하였
다. 도출된 요인을 통해 도시 브랜드 디자인의 사
례 분석을 실시하였으며, 분석요인에 대한 선호도
조사를 추가적으로 진행하여 보다 구체적이고 객관
적인 디자인 방향성을 제안하고자 하였다.

2. 이론적 고찰

2.1. 도시 브랜딩
소비자들이 원하는 가치가 물리적 형태에서 개인

의 행복이나 정서적 만족감과 같은 정서적 형태로
변화하면서 그들의 일상을 공유하는 사회적 가치,
즉 소속된 도시 자체가 주는 정서적 만족감 또한
중요해지고 있다. 따라서 기존의 도시재생이라는
개념이 낙후된 도시를 개선하고 소비자들에게 기
술·경제적 개선을 도모하기 위한 방법이었다면, 최
근의 도시재생의 개념은 문화적 차원에서 소비자들
이 원하는 니즈를 충족시켜주는 가치 및 개성을 표
현해주는 개념으로 변화하고 있다. 브랜드는 판매
자의 제품 또는 서비스를 식별하기 위한 명칭 또는
심볼(Symbol)을 의미하며, 동일한 상품이나 서비
스를 판매하는 다른 경쟁자로부터 차별화하기 위한
수단인데,4) 이처럼 도시 브랜딩(Urban Branding)
이란 도시의 역사와 문화를 대변하여 심볼이나 타
입 등을 통해 도시의 이미지나 스토리 등을 함축적
으로 표현해준다. 정주리(2018)에 의하면 도시의
차별화된 브랜딩은 도시가 가진 자원이나 특색을
이미지화하여 도시 이미지를 개선함으로써 도시에
대한 정보와 도시 상품 구매에 긍정적인 이미지를
전달하며, 타 도시와 구별되는 도시의 경쟁력을 확
보해줌으로써 방문객과 거주민, 투자자를 도시로
유인하는 효과가 있다.5) 따라서 도시 브랜딩을 통
한 마케팅 활동은 소속된 시민들이 도시에 대한 자
부심 및 품격을 느끼고 이는 곧 소속된 공동체에
대한 만족감으로 확대되는 것이다. 소비자의 가치
가 빠르게 변화하는 현대사회에서 도시의 브랜드화
는 선택이 아닌 필수적 수단이라 할 수 있으며 브
랜드화 된 도시의 이미지는 도시의 무형자산이 되
어 도시의 개성 및 정체성을 드러내고 도시민의 삶
을 풍요롭게 만들어 주는 가치창출의 도구로서 역
할하고 있다.

2.2. 도시 브랜드 아이덴티티 디자인
도시의 브랜드화에 따라 소비자가 쉽게 연상할 수

있는 도시 브랜드의 이미지 전달이 매우 중요해지
고 있다. 이를 위한 디자인 전략이 바로 브랜드 아
이덴티티(brand identity) 구축이라고 할 수 있는
데, 브랜드 아이덴티티 디자인이란 브랜드가 지닌
로고나 심벌, 그래픽과 같은 다양한 디자인 요소뿐
만 아니라 브랜드의 가치를 포함한 요소이며 상당
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수가 시각적인 표현을 통해 활용됨으로써 소비자 
마음속에 브랜드를 각인시키는 역할을 한다.6) 특히 
브랜드 아이덴티티의 시각적 표현은 브랜드 이미지
라는 용어와 상통하는데, 매력적인 브랜드 이미지 
구축은 브랜드에 대한 충성도를 창출하고 전달하는 
메시지 개발 비용을 절감하는 등 강력하고 구체적
인 브랜드 혜택을 제공한다.7)    연구자 조목춘
(2019)에 따르면, 도시 아이덴티티는 도시의 추상
적인 이미지를 상징화하는 작업이 필수적인데, 도
시라는 브랜드의 문화와 역사를 배경으로 도시에 
정체성을 확립하는 시각물로 형상화하여 통일된 도
시의 이미지를 보여주는 것은 그 도시만의 확실한 
아이덴티티를 형성할 수 있으며 도시에 대한 거주
민의 자부심·자긍심 뿐 만 아니라 소속감과 장소성
을 제공하여 도시의 이미지를 강화시켜주는 연결고
리의 역할을 한다.8) 따라서 도시 브랜드 아이덴티
티를 구성하는 요소는 해당 브랜드에 대하여 소비
자들에게 심어주고자 하는 연상들의 집합체로 이루
어지며, 결국 도시의 문화와 역사와 같은 상징적인 
측면이 도시 브랜드 아이덴티티를 구성한다고 볼 
수 있다. 원선미(2014)에 의하면 도시 브랜드 아이
덴티티 디자인은 지역의 상징물이나 창작물을 응용
한 심벌, 캐릭터, 서체, 색상, 형태, 재질 등 시각 
커뮤니케이션의 체계를 정립하는 것이라 할 수 있
는데 이는 문화와 역사, 전통과 차별적 가치가 담
긴 것들을 개발하여 도시의 콘셉트와 디자인을 현
지화하려는 노력이 절실히 필요하다는 측면에서 문
화와 테마에 따른 형태와 색채 그리고 디자인 향상
을 고려해야 한다. 따라서 본 연구는 [Table 1]과 
같이 선행연구 분석을 통해 도시 브랜드 아이덴티
티 구성요소를 도출하고자 하였으며, 그 구성요소
를 크게 로고타입, 심벌마크, 슬로건, 컬러로 분류
하여 연구에 적용하고자 하였다.

연구자 도시 브랜드 아이덴티티 구성요소

조목춘(2019)
브랜드 비전, 브랜드 컨셉, 브랜드 슬로건,

브랜드 로고

유인 (2017)
로고타입, 도시네임, 슬로건, 컬러,

심볼마크, 캐릭터, 그래픽

원선미(2014) 로고타입, 심벌마크, 슬로건, 캐릭터

오지은(2011) 로고심벌, 네임, 슬로건, 컬러, 그래픽

유일한(2011)
네임, 심볼 마크, 로고타입, 컬러, 캐릭터,

슬로건

[Table 1] 도시 브랜드 아이덴티티 구성요소

2.3. 형태재인 프로세스
 브랜드의 로고와 같은 시각표현은 소비자가 보거
나 읽고, 모양을 분석하고 기억하는 등의 여러 재
인 과정을 거쳐 인지되어진다.9) 특히 정보를 받아
들이는 수용자의 인지에 가장 효과적인 정보는 텍
스트와 그래픽이 함께 제공되는 형태로,10) 도시 브
랜드 아이덴티티 디자인 또한 심벌타입과 로고타입
을 혼용하여 사용하는 복합양식을 보여주고 있다. 
이처럼 디자인은 형태적 시각 표현들을 통해 정보 
수용자와 커뮤니케이션을 하는 과정이라 할 수 있
으며, 이 때 디자인은 결과적으로 수용자의 기억 
프로세스에 오래 남아 기억되어야 할 필요가 있는 
것이다. 한호, 정지연(2019)에 따르면 좋은 디자인
이란 기억에 오래 남아있는 것이며, 이러한 전제는 
입력된 형태 정보와 재인(recognition)된 형태와의 
일치 정도에 대한 것으로 디자인의 형태적 시각정
보와 기억 과정 사이의 상관관계의 중요성을 의미
하는 것이라고 할 수 있다.11)

[Fig 2]  Atkinson and Shiffrin's Multi-store Model of Memory
츨처: 

www.researchgate.net/figure/Atkinson-and-Shiffrins-Multi-store-Model-
of-m emory_fig1_331986567

 [Fig 2]의 Atkinson, Shiffrin의 다중 저장 메모
리 모델과 같이 시지각을 통해 들어온 자극은 매우 
짧은 기간의 정보를 저장하는 감각기억(sensory 
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memory)과 정보 중에서 각성이 높은 정보를 처리
하는 단기기억(short-term memory)과정을 거쳐 
단기기억의 정보가 반복적으로 학습되어 정보가 수
용자에게 거의 획득되는 형태인 장기기억
(long-term memory)저장의 형태로 처리된다. 이 
때, 형태재인(pattern recognition)은 대상을 시지
각적으로 어떻게 재(在)인지 하는가를 뜻하는 용어
로, 시각정보가 단기기억에서 장기기억으로 부호화
될 때 그 변환된 정보가 기존의 기억표상들과 비교
되어 그 중 가장 비슷한 기억 표상이 선택받아 재
현되는 과정이라고 볼 수 있다.12) 형태재인 이론은 
크게 고전적 형태의 형판맞추기 모형(template 
matching)과 현대적 모형인 세부특징분석 모형
(Feature Analysis)이 대표적인데, Neisser(1967)
의 형판맞추기 모형은 인간의 망막에 비춰진 물체
의 상이 기억에 저장된 형판과 비교될 때 두 개의 
형판이 겹치는 정도를 측정한다는 의미이며13) 
Smith, Shoben & Rips(1974)의 세부특징분석 모
형은 대상의 세부적인 특징을 선분석한 후 부분적
인 모양  조합과의 연관성을 통해 형태를 파악하는 
이론이다.14) 위 내용을 정리하자면 아래 [Table 2]
와 같다.

이론 내용

형판맞추기 모형

(template matching)

망막에 비춰진 물체와 기억에 저장된 형판

과 비교 될 때, 상응하는 두 개의 형판이 

겹치는 정도를 측정하는 방식

세부특징분석 모형

(Feature Analysis)

특정한 대상이 지닌 세부적인 특징을 먼저 

분석한 후 부분적인 모양의 조합 및 연관

성을 통해 관계를 파악함으로써 측정하는 

방식

[Table 2] 형태재인 이론

 특히 세부특징분석 모형은 특정한 대상의 패턴을 
이루는 세부적인 특징들을 먼저 인식하고 그들을 
조합하여 재인하는 과정을 말한다. 이정모(2001)는 
세부특징분석을 통한 재인에서는 모양에 대한 형판
이 있기보다는 수직선이나 수평선, 혹은 곡선이나 
각과 같은 단순한 기하학적 세부 특징들에 대한 소
형 형판들이 모여 하나의 사물로 인식한다고 하였
으며,15)  Gibson, Osser, Schiff, & Smith(1963)

은 알파벳 낱말에 기초하여 알파벳의 형태의 수평
선과 수직선, 대칭선과 같은 선의 요소를 통해 형
태를 인식할 수 있음을 연구를 통해 보여주었다.16) 
따라서 본 연구는 형태 전체를 인식하는 형판맞추
기 모형과 세부 특징을 통해 형태를 인식하는 세부
특징분석 모형을 적용하여 브랜드 아이덴티티 디자
인을 분석하고자 하였다.

3. 도시 브랜드 아이덴티티 디자인 분석

3.1. 연구모형
 소비자가 브랜드를 접할 때 가장 먼저 지각하는 
것은 전체적인 브랜드 로고형태와 그래픽, 사진, 
컬러와 같은 시각적 구성요소라고 할 수 있는데, 
이 때 이 시각 요소들의 형태 그 자체는 형태재인
과 관련이 있으며, 시각적 구성요소는 형태재인의 
세부특징 분석과 상관성이 있다.17) 따라서 본 연구
는 형태재인을 활용하여 도시 브랜드 아이덴티티 
디자인 분석을 위한 방법으로, 형태재인의 형판맞
추기 모형과 세부특징 분석모형의 프로세스를 브랜
드 아이덴티티 디자인에 적용하여 아래 [Fig 2]와 
같은 연구모형을 도출하였다.

[Fig 3] 연구 모형 

 도출된 연구모형에 따라 사례분석을 진행하고자 
하였으며, 분석 결과의 객관성을 높이기 위한 방법
으로 브랜드 아이덴티티 디자인 구성요소와 형태적 
구조요인의 우위를 확인하기 위한 추가 연구로 선
호도 조사를 실시하였다.

3.2. 도시 브랜드 디자인 사례 분석
 본 연구의 분석을 위한 사례로, 국내 도시 중 지
역문화진흥법에 따라 지역 문화자원을 활용한 지역
발전을 촉진하기 위해 브랜드화를 도모하고자 문화
체육관광부와 문화도시심의위원회가 지정한 2020

민슬기ㅣ형태재인을 활용한 도시 브랜드 아이덴티티 디자인 방향성 연구 
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부천시 도시 브랜드 아이덴티티 디자인

형태 재인 

수직형 구조

삼각형 구조

세부특징분석

로고타입
리듬감을 강조한 형태
형태: 물결형

심벌타입
복사꽃을 형상화
형태: 아치형, 수직형

슬로건 Fantasia Bucheon

주 컬러 부천청색 / 화이트

[Table 3] 부천시 B.I 디자인 분석

원주시 도시 브랜드 아이덴티티 디자인

형태 재인 

다이아몬드 구조

수직형 구조

세부특징분석

로고타입
자연을 강조한 형태
형태: 다이아몬드형

심벌타입
자연을 형상화
형태: 수평형

슬로건 Healthy Wonju

주 컬러 그린 / 블루

[Table 4] 원주시 B.I 디자인 분석

청주시 도시 브랜드 아이덴티티 디자인

형태 재인 

타원형 구조

사선형 구조

세부특징분석

로고타입 -

심벌타입
씨앗을 형상화
형태: 타원형

슬로건 함께 웃는 청주

주 컬러 그린 / 다크브라운

[Table 5] 청주시 B.I 디자인 분석

년 문화도시 7곳18)인 경기 부천시, 강원 원주시, 
충북 청주시, 충남 천안시, 경북 포항시, 제주 서귀
포시, 부산 영도구를 사례로 선정하여 각 도시 브
랜드를 형태재인을 활용한 브랜드 아이덴티티 디자
인 연구모형에 따라 분석하고자 하였다.

3.2.1 경기 부천시 

 [Table 3]의 ‘부천시’ 도시 브랜드는 부천시의 대
표 꽃인 복사꽃을 형상화한 형태를 도시의 심볼로 
사용했으며, 꽃을 형상화한 심볼 안에서 부천이 지
니고 있는 5개의 산과 5개의 하천을 표현하고자 
하였다. 로고타입의 로고의 경우 부천이라는 도시
가 지닌 다양한 즐거움과 활기찬 문화를 보여주기 
위해 리듬감 있는 형태의 배열을 선택하였으며, 지
정된 부천청색 이외에도 5색을 통해 시각적 리듬
감을 전달하고자 하였다.

3.2.2 강원 원주시 

 [Table 4]의 ‘원주시’ 도시 브랜드는 원주시의 치
악산의 3개 봉우리를 심볼로 형상화하였으며, 로고
타입의 슬로건 또한 심볼과 마찬가지로 자연을 형
상화한 컬러배색을 통해 자연친화적이고 건강한 도
시의 이미지를 전달하고자 하였다. 자연에서 채택
한 중심이 느껴지는 다이아몬드 구조와 수평적 구
조는 원주시가 가진 자연친화적이고 건강한 도시의 
이미지를 보여준다.

3.2.3 충북 청주시

 [Table 5]의 ‘청주시’ 도시 브랜드는 청주시의 대
표 이니셜인 C와J를 씨앗 모양의 타원형 구조로 
형상화 시켜 생명과 창조의 도시로써의 이미지를 
전달하고자 하였다. 심볼 로고에는 그린 컬러를 사
용하고 타입 로고에는 브라운컬러를 사용하면서도 
엠블럼 형태의 로고를 통해 일관된 컬러 이미지를 
전달하고 있다.

3.2.4 충남 천안시

천안시 도시 브랜드 아이덴티티 디자인

형태 재인 

타원형 구조

수평적 구조

세부특징분석

로고타입 -

심벌타입
중심도시를 형상화
형태: 타원형

슬로건 시민중심 행복 천안

주 컬러 블루/오렌지/그린

[Table 6] 천안시 B.I 디자인 분석
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[Table 6]의 ‘천안시’ 도시 브랜드는 천지인의 이
미지로 천안의 영문 첫 글자 C를 표현하고자 하였
으며, 타원의 진취적인 느낌과 각 컬러가 가진 교
통(청색), 교육(적색), 문화(녹색)의 특색을 통해 국
내 중심도시의 이미지를 전달하고자 하였다. 도시 
내 농산물 브랜드 타입형 로고에도 브랜드 컬러를 
동일하게 사용하여 도시의 통일된 이미지를 전달하
고 있다.

3.2.5 경북 포항시

포항시 도시 브랜드 아이덴티티 디자인

형태 재인 

수평적 구조

세부특징분석

로고타입 형태: 수평형

심벌타입
워드마크의 형태
형태: 수평형

슬로건
함께하는 변화 
도양하는 포항

주 컬러 블루

[Table 7] 포항시 B.I 디자인 분석

 [Table 7]의 ‘포항시’ 도시 브랜드는 국제교류와 
해양문화 중심도시의 비전을 담아 블루 계열의 브
랜드 통일감을 전달하고 있다. 심벌마크 또한 포항
시의 영문 명칭을 이용하여 독특한 서체의 워드마
크 형태로 개발하였으며, 원형 그리드를 통해 글로
벌 네트워크와 문화교류를 표현하고자 하였다. 로
고타입의 브랜드 로고 또한 블루계열 컬러 사용을 
통해 일관된 도시 아이덴티티를 보여준다.

3.2.6 제주 서귀포시

서귀포시 도시 브랜드 아이덴티티 디자인

형태 재인 

수평적 구조

세부특징분석

로고타입 형태: 수평형

심벌타입
워드마크의 형태
형태: 수평형

슬로건
희망과 행복의 중심 
서귀포시

주 컬러 블랙/블루/그린

[Table 8] 서귀포시 B.I 디자인 분석

 [Table 8]의 ‘서귀포시’ 도시 브랜드는 제주특별
자치도 브랜드와 연계되어 있어 제주 현무암을 상
징하는 블랙 컬러를 기반으로 바다를 상징하는 블
루와 한라산을 상징하는 그린 컬러로 이루어진 워
드마크 형태의 B.I 디자인을 보여준다. 디자인의 
수평적 구조는 평화롭고 넓은 초원이 펼쳐진 청정
한 제주의 이미지를 더욱 명확하게 보여주고 있다.

3.2.7 부산 영도구

영도구 도시 브랜드 아이덴티티 디자인

형태 재인 

타원형 구조

수평적 구조

세부특징분석

로고타입 형태: 수직형

심벌타입
영도의 모습을 형상화
형태: 타원형

슬로건 -

주 컬러 블루/그린/옐로우

[Table 9] 영도구 B.I 디자인 분석

 [Table 9]의 부산시 ‘영도구’ 도시 브랜드는 천혜
의 섬 영도의 아름다움을 B.I 디자인을 통해 보여
주고자 하였다. 그린과 옐로우로 표현된 곡선은 영
도의 두 개의 섬과 영도의 대표적인 다리의 아치 
등을 표현함으로써 영도가 가진 역사와 상징을 표
현하고자 하였다.

3.3. 선호도 조사
 본 연구에서는 사례 분석 결과의 객관성을 높이고 
구체적인 디자인 방향성을 제시하기 위한 방법으로 
분석요인에 대한 선호도 조사를 실시하였으며, 주 
소비자 층이라 불리우는 10대에서 30대까지의 서
울·경기 시민을 대상으로 설문조사를 실시하였다. 
선호도 조사 목록은 도시 브랜드 아이덴티티(B.I) 
디자인의 시각적 구성요소와 사례분석을 통해 도출
된 도시 브랜드의 형태적 구조로, 아래 [Table 10]
과 같이 정리할 수 있다.
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항목 내용

도시 브랜드의

B.I디자인

형태적 구조

수평형 구조 / 수직형 구조 / 사선형 구조 /

타원형 구조 / 삼각형 구조 / 다이아몬드형 

구조

B.I 디자인의

시각적 구성요소
로고타입 / 심벌타입 / 슬로건 / 컬러

[Table 10] 선호도 조사 목록

 선호도 조사 결과 설문 응답자는 총 56명으로, 성
별 남성 웅답자가 34명(60.7%), 여성 응답자가 22
명(39.3%)으로 남성이 더 많았으며, 응답자의 연령
으로는 10대가 8명(14.3%), 20대가 31명(55.4%), 
30대가 17명(30.4%)로 20대, 30대, 10대 순으로 
많았다. 내용은 아래 [Table 11]과 같다.

구 분 
인구통계학적 특성

남성 여성 10대 20대 30대

응답자 수 34명 22명 8명 31명 14명

비율 60.7% 39.3% 14.3% 55.4% 30.4%

[Table 11]  인구통계학적 특성에 따른 응답자 수

 도시 브랜드의 브랜드 아이덴티티 디자인 형태적 
구조 선호도 조사 결과, 수평형 구조가 18명
(32.1%), 삼각형 구조가 14명(25.0%), 타원형 구조
가 12명(21.4%), 다이아 구조가 8명(14.3%), 사선
형 구조가 3명(5.4%), 마지막으로 수직형 구조가 1
명(1.8%) 순으로 응답률이 높게 나타났으며, 이를 
통해 도시 브랜드에서 수평 또는 삼각형 구조와 같
이 시각적으로 안정감이 느껴지는 형태를 선호하는 
것을 확인할 수 있었다. [Table 12]참조.

구 분 

브랜드 아이덴티티 디자인 시각적 구성요소

수평형

구조

수직형

구조

사선형

구조

타원형

구조

삼각형

구조

다이아

구조

응답자 수 18명 1명 3명 12명 14명 8명

비율 32.1% 1.8% 5.4% 21.4% 25.0% 14.3%

[Table 12]  도시 브랜드의 B.I디자인 형태적 구조 선호도 조사 
결과

 
 

도시 브랜드의 브랜드 아이덴티티 디자인 시각적 
구성요소 선호도 조사 결과, 심벌 타입이 21명
(37.5%), 컬러가 19명(33.9%), 로고타입이 13명
(23.2%), 슬로건이 3명(5.4%) 순으로 높은 응답률
을 보였으며, 특히 심벌타입과 컬러의 응답차가 크
지 않게 나타나 도시 브랜드 설계시 형태적인 심벌
뿐만 아니라 색채 구성도 매우 중요하게 작용함을 
확인 할 수 있었다. 위 내용을 정리하면 아래 
[Table 13]과 같다.

구 분 
브랜드 아이덴티티 디자인 시각적 구성요소

로고타입 심벌타입 슬로건 컬러

응답자 수 13명 21명 3명 19명

비율 23.2% 37.5% 5.4% 33.9%

[Table 13] B.I디자인 시각적 구성요소 선호도 조사 결과

3.4. 연구결과 
 국내 문화도시 브랜드 사례와 선호도 분석 결과, 
현재 도시 브랜드 디자인은 도시의 상징적 형태인 
심벌 또는 도시를 상징하는 컬러의 의미를 통해 전
달되고 있음을 확인할 수 있었다. 로고 타입은 전
체적인 심벌이나 컬러의 의미와 조화롭게 사용되고 
있었으며, 슬로건의 경우 대부분의 사례에서 중요
한 디자인 요소로 나타나지 않았다. 또한 선호도 
분석 결과 소비자들은 도시 브랜드 디자인의 형태 
구조 중 수평적 구조나 삼각형 구조와 같이 시각적
으로 균형감이 느껴지고 안정감 있는 형태를 선호
하는 것으로 나타났으며, 시각적 구성요소 또한 형
태요인인 심벌과 컬러를 가장 선호하는 것으로 나
타났다. 따라서 향후 도시 브랜딩 디자인에 있어 
심벌과 컬러를 중심으로 함축된 도시의 브랜드 스
토리를 전달할 수 있으며, 시각적으로 소비자에게 
안정감을 줄 수 있는 B.I 디자인 설계가 요구된다. 
도시 브랜드의 B.I디자인 형태적 구조 선호도 및 
시각적 구성요소 선호도 결과를 요약하자면 아래 
[Table 14], [Table 15]와 같다.
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도시 브랜드 B.I 디자인의 형태적 구조 선호도 

수평형 구조 (32.1%) > 삼각형 구조 (25.0%) >

타원형 구조 (21.4%) > 다이아 구조 (14.3%) >

사선형 구조 (5.4%) > 수직형 구조 (1.8%)

[Table 14]  도시 브랜드 B.I디자인 형태적 구조 선호도 순위 요약

도시 브랜드 B.I 디자인의 시각적 구성요소 선호도 

심벌(37.5%) > 컬러(33.9%) > 로고(23.2%) > 슬로건(5.4%)

[Table 15] B.I디자인의 시각적 구성요소 선호도 순위 요약

4. 결론
본 연구는 소비자의 가치변화에 따라 도시의 브랜

드화가 필수불가결한 현대사회에서 형태재인의 이
론을 적용하여 도시 브랜드 아이덴티티 디자인 방
향성을 재고하고자 하는데 목적이 있다. 이론적 고
찰을 통해 도시 브랜딩의 의미와 브랜드 아이덴티
티 디자인의 개념을 통해 시각적 구성요소를 도출
하였으며, 형태재인의 프로세스를 본 연구에 적용
하고자 하였다. 분석을 위해 국내 문화도시 7곳을
사례로 선정하여 각 도시의 브랜드 디자인을 분석
하였으며, 분석결과의 객관성 및 구체적인 디자인
방향성을 제시하기 위한 방법으로 서울 및 수도권
남녀 56명에게 브랜드 아이덴티티 디자인의 형태
적 구조 요인과 시각적 구성요인에 대한 선호도 조
사를 실시하였다. 사례분석 및 선호도 조사 결과,
향후 도시 브랜딩 디자인에 있어 브랜드 심벌, 로
고와 같은 형태적 요소와 컬러 중심의 디자인 설계
와 도시 브랜드 디자인을 통해 함축된 브랜드 메시
지를 전달하는 것이 효과적임을 확인할 수 있었다.
하지만 본 연구는 적용된 사례가 2020년 국내 문

화도시 7곳에 한정되어 있으며, 단순히 시각적 구
성요인에 따른 분석이라는 한계점을 지니고 있다.
따라서 향후 형태재인이 디자인에 정확히 어떠한
영향을 미치는지 실험적 연구 및 정량적인 방식의
검증을 병행하여야 할 필요성이 있으며, 지속적으
로 발전하는 도시 브랜드에 주목하여 전략적인 디
자인 연구 및 개발이 이루어져야 할 것이다.
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