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[Abstract] 

In this study, in order to obtain basic data on the development of a new hanbok skirt pattern for developing 

a customizing system, a new hanbok brand skirt pattern was compared and analyzed. After analyzing the 

patterns of six new hanbok brands, virtual simulation was performed to evaluate the appearance, clothing 

pressure, and airgap. As a result of analyzing the waist skirt patterns of commercial new hanbok brands A, 

B, C, D, E, and F, it was found that they were produced in different dimensions despite the free size skirt 

of the same design. The pattern of new hanbok waist skirt was composed of a flat pattern like the traditional 

hanbok. As a result of appearance evaluation, it was evaluated that there were significant differences between 

the patterns of the six brands in all the evaluation items on the front, side, and back. In the appearance 

evaluation, it was evaluated that the waist skirt of the B brand was excellent. As a result of examining the 

color distribution and airgap, it was evaluated that the airgap was large in most parts due to the characteristics 

of the waist skirt worn around the waist, and the garment pressure was low. In this paper, we propose a 

basic data for standardizing dimensions and patterns according to activation New Hanbok. It is thought that 

a unified pattern development based on the B brand pattern should be made.
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[요   약]

본 연구에서는 커스터마이징 시스템 개발을 위한 신한복 치마 패턴 개발의 기초자료를 얻기 위해 신한복 

브랜드의 치마 패턴을 비교 분석하고자 하였다. 신한복 6개 브랜드의 패턴을 분석하여 가상착의를 시킨 

후 외관평가와 의복압 및 공극량을 평가하였다. 시판 신한복 브랜드 A, B, C, D, E, F의 허리치마 패턴을 

분석한 결과, 같은 디자인의 free 사이즈 치마임에도 불구하고 각기 다른 치수로 제작되는 것으로 나타났다. 

허리치마의 패턴은 기존의 한복과 같이 평면적인 패턴으로 구성되었다. 외관평가 결과 앞면, 옆면, 뒷면 

모든 평가항목에서 6개 브랜드의 패턴 간에 유의미한 차이가 있는 것으로 평가되었다. 외관평가 모든 항목에

서 B 브랜드의 허리치마가 우수한 것으로 평가되었다. 의복압을 알아보기 위해 색분포도와 공극량을 살펴본 

결과, 허리에 둘러서 착용하는 허리치마의 특성상 대부분의 부위에서 공극량이 큰 것으로 나타나 의복압이 

낮은 것으로 평가되었다. 본 연구에서는 신한복 활성화에 따른 치수 및 패턴 규격화를 위한 기초자료를 

제안하며, B브랜드 패턴을 기본으로 한 통일된 패턴개발이 이루어져야 할 것으로 생각된다.

▸주제어: 신한복, 커스터마이징, 치마, 패턴, 비교
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I. Introduction

최근 들어 아이돌 가수 등 연예인들의 한복 착용 모습이 

매스미디어를 통해 노출되면서 대중적인 한복에 대한 관

심이 증가되고 있다. 또, 한류의 영향으로 전세계적으로 

한국문화에 대해 관심이 증가되면서 외국인뿐만 아니라 

우리나라의 젊은 세대를 중심으로 한복 착용이 증가되고 

있다. 과거에는 한복은 ‘비싸고 불편한 옷’이라는[1] 생각

을 가지고 있는 사람들이 많아 결혼식이나 행사 등 중요한 

일이 있을 때만 착용하는 의복으로 인식되었다. 그러나 최

근 들어서 젊은 층을 중심으로 소셜네트워크서비스(SNS)

에 한복을 입고 인증샷을 올리는 등 한복이 패션이면서 하

나의 놀이로 인식되어 한복을 직접 체험하고자 하는 한복

에 대한 의식의 변화가 나타나고 있다[2]. 한복을 청바지, 

운동화와 매치해서 착용함으로써 새로운 한복의 패션을 

표현하고 있다[3]. 이처럼 젊은 층의 취향과 생활의 편리

함, 현대의 모던함 등을 표현하기 위해 새로운 소재를 접

목하여 현대화시킨 한복을 생활한복, 개량한복, 퓨전한복, 

신한복 등이라고 일컫는다[4]. 

본 연구에서는 한복에 패션 트렌드를 반영하여 전통과 

현대 패션의 경계를 넘나들며 젊은 층의 인기를 끌고 있는 

새로운 개념의 한복을 ‘신한복(新韓服)’이라고 정의하고자 

한다. 신한복은 현대 의복인 후드티, 청바지, 워커나 하이

힐 등과 매치할 수 있도록 디자인하고 세탁 및 관리가 용

이하게 울, 면, 네오플렌, 가죽, 합성섬유, 스판덱스, 모피, 

레이스 등 다양한 소재를 사용하고 있어 젊은 층의 관심을 

끌고 있다[5]. 또, 현대의복에서 지퍼, 단추 등을 접목하고 

고름의 길이를 줄이며, 과거와 다르게 몸매를 드러내는 피

트되는 디자인 등 한복의 전통성은 잃지 않으면서 편리성

을 위한 변화를 꾀하고 있다. 

이처럼 신한복의 경우 과거의 한복과 달리 몸에 피트되

는 스타일이 많아지면서 착용하는 사람의 인체에 맞는 의

복패턴도 중요하게 되었다. 따라서 본 연구에서는 커스터

마이징 시스템 개발을 위한 신한복 치마 패턴 개발의 기초

자료를 얻기 위해 신한복 브랜드의 치마 패턴을 비교 분석

하고자 한다.

II. Theory Consideration

1. New hanbok 

신한복이라는 용어는 2014년 한복진흥센터에서 신한복

개발 프로젝트를 진행하면서 처음 사용되었다. 이정호는 

신한복을 ‘전통복식에 대한 문화적 주체성을 체화한 디자

이너가 전통복식의 조형성을 이해하고, 동시대의 소비자들

이 추구하는 유행 경향 및 소비문화를 반영하여 자생적 토

속성, 일상적 생활성, 하위문화성이 잘 나타나도록 디자인

한 복식’으로 정의하였다[6]. 배리듬 외는 ‘생활한복이 가

진 특성에 일상생활 속에서 T.P.O에 따라 착용할 수 있는 

대중적인 한복’이라고 정의하였다[7]. 

개량한복은 한복의 기능성 추구, 생활한복의 전통성의 

회복을 특징으로 한다면, 신한복은 한복의 대중화와 일상

화를 지향한다고 할 수 있다[2]. 한복은 ‘비싸고 불편한 

옷’이라는 편견을 깨고 현대적 디자인과 신소재를 결합한 

신한복이 다양하게 등장하면서 한복에 사용하지 않던 소

재와 양장 패턴을 도입하여 입고 벗기 편안한 신한복을 제

작, 판매하고 있다. 

신한복 브랜드로는 차이킴, 천의무봉, 리슬, 수설화 등

이 있다. 차이킴은 남사당패의 자유롭고 노마드한 감성을 

기본 콘셉트로 하는 기성복 브랜드로 김영진 디자이너가 

전통소재와 현대적 소재를 혼합하여 20대 젊은 여성들의 

관심을 받는 브랜드이다[8]. 천의무봉(天衣無縫)은 중용 무

형 문화재 제107호 누비장으로 지정된 김해자의 이수자인 

조영기의 브랜드로, 하늘의 옷은 꿰맨 흔적이 없다는 뜻이

며 일부러 꾸미지 않고 자연스럽고 아름다운, 완벽함을 이

룬 옷이라는 뜻을 가지고 있다. 2002년 론칭하였으며 유

명 연예인들의 착용으로 널리 알려지게 되었다[9]. 리슬은 

2014년 황이슬 디자이너가 만든 브랜드로 전통과 현대를 

잇는 21세기형 한복을 모토로 하고 있다. 기존 한복과 다

르게 가격, 구매방법, 스타일, 세탁방법, 착용방법 등을 개

선하여 패션 마니아와 젊은 층의 관심을 받고 있다[10]. 수

설화는 20-30대 여성을 타깃으로 한 브랜드로 ‘화려함’을 

통해서 기존의 신한복 브랜드와 차별화를 시켰다[11].

신한복 관련 연구로는 신한복디자인 개발에 관한 연구

[12-14], 브랜드 현황에 관한 연구[7], 스타일링에 관한 연

구[15], 저고리 패턴 제도에 관한 연구[16] 등이 있다. 그

러나 신한복 치마 패턴에 관한 연구는 미비한 실정이다.

2. Customizing System 

커스터마이징의 사전적 의미는 생산업체나 수공업자들이 

고객의 요구에 따라 제품을 만들어주는 일종의 맞춤 제작 

서비스를 말하는 것으로[17], ‘주문 제작하다’는 뜻의 

customize에서 나온 말이다. 패션에서의 커스터마이징 시

스템(Customizing System)은 대량생산의 기초하에 개별화 

상품을 개발, 생산, 마케팅 및 배송하는 것으로 정의하고 있

다. 즉, 고객 개개인의 다양한 요구와 기대를 충족시키는 의



A Comparison Study of New Hanbok Brand Skirt Pattern for Developing of Customizing System   185

복을 저렴한 비용에 생산하는 방식을 의미한다[18].

패션 시장의 디지털화 및 자신만의 제품을 갖고 싶어하

는 소비자의 오리지널리티 추구로 인하여 커스터마이징은 

하나의 중요한 트렌드로 등장하였다. 또, 기업들은 제품경

쟁력 향상을 위해 맞춤형 생산시스템과 전용 스마트 공장

을 설립하고 있다. 스포츠 브랜드인 아디다스도 자신만의 

운동화를 주문 제작할 수 있는 시스템을 갖추어 소비자들

의 호응을 얻고 있다[19]. 디자인뿐만 아니라 의복의 치수

에서도 기존 기성복의 정해진 치수 중 선택하던 것에서 각

자의 체형에 맞춘 맞음새가 우수한 의복을 요구하면서 커

스터마이징 시스템은 무엇보다 중요하게 되었다.

III. Study Methods

1. New hanbok brand and Subjects

본 연구를 위한 신한복 브랜드는 시판 신한복 브랜드 중 

회사설립이 5년 이상 되었으며, 직접 제작하여 판매하는 

브랜드를 6개 선정하였다[20-25]. 신한복 치마 디자인은 

끈으로 여미는 허리치마를 선정하였다. 허리치마의 경우 

사이즈는 모두 free로 되어 있다<Fig.1>.

A B C

D E F

Fig. 1. New hanbok skirt design

2. Measurement Parts and Methods

신한복 브랜드의 치마 비교를 위하여 치마를 분해하여 패

턴을 옮긴 후 패턴 치수를 비교 분석하였다. 허리치마의 측

정부위 및 항목은 <Fig. 2><Table 1>과 같다. 본 연구의 착

의 실험을 위해 3D Studio의 DC Suite Ver. 5.1 프로그램

을 사용하였다. 3D 시뮬레이션을 시킨 후, 20대 여성 평균 

체형의 아바타에 착용하였다. 착용 후 정면, 측면, 후면의 

착의상태를 평가하고, 여유량과 공극량 등을 평가하였다.

Div. Item Div. Item

1 Waist belt length 5 Skirt length

2 Waist belt width 6 End of hem

3 String width 7 Skirt width

4 String length 8 Pleats width

Table 1. Measurement Items

Fig. 2. Measurement Parts

3. Virtual Model

디지털 가상 모델은 DC Suite Ver. 5.1 프로그램의 바

디 설정창에서 성인여성의 평균치수로 제작된 MR 바디를 

불러온 후, 사이즈 코리아의 제7차 인체치수조사 20대 평

균 치수[26]를 입력하여 완성하였다<Fig. 3><Tabel 2>.

F S B

Fig. 3. Virtual Model

Part Size Part Size

Stature 160.85 Waist C. 71.7

Chest C. 84.9 Hip C. 92.9

Bust C. 84.25 Thigh C. 54.8

Table 2. Virtual model size
(unit:cm)

4. External Evaluation Item

착의상태 외관평가는 2020년 1월 10일 LCD 43인치 모

니터를 보고 의복구성 관련 전문가 5명에게 평가하도록 하

였다. 평가항목은 앞면 5항목, 옆면 2항목, 뒷면 5항목, 전
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체적인 외관 5항목 등 총 17항목으로 구성되었다. Likert 

type의 5점 척도를 사용하여 매우 좋음 5점, 좋음 4점, 보

통 3점, 나쁨 2점, 매우 나쁨 1점 등의 각 평가항목마다 

해당 점수를 표기하게 하였다<Table 3>.

No. Contents

F

1 Is the position of the front waist line appropriate?

2 Is the front waist circumference line horizontal?

3 Is the front pleats appropriate?

4
Is the width of the skirt at the front hem 

appropriate?

5 Is the front hem horizontal?

S
6 Is the side waistline horizontal?

7 Is the side hemline horizontal?

B

8 Is the position of the back waist line appropriate?

9 Is the back waist circumference line horizontal?

10 Is the back pleats appropriate?

11
Is the width of the skirt at the back hem 

appropriate?

12 Is the back hem horizontal?

Tot

al

13 Is the width of the pleats appropriate?

14 Is the quantity of the pleats appropriate?

15 Is the length of the skirt appropriate?

16 Is the skirt overlap appropriate?

17 Is the totall appearance good?

Table 3. Evaluation Item of External Appearance

5. Data Analysis

본 연구는 시판 신한복 치마의 패턴 치수를 측정하고 가상

착의를 통해 전문가에게 외관 및 색분포도를 평가하게 하였

다. 외관평가는 SPSS 25.0 Program을 이용하여 항목별 기

술통계분석, 유의차 검정, 신뢰도 검정을 실시하였다. 공극

량은 DC Suite의 Wire Frame을 통하여 확인하였다.

IV. Results

1. Measurement Value of New Hanbok Skirt

6개 브랜드의 허리치마 패턴의 차이를 알아보기 위해 8

개 부위의 패턴 치수를 비교한 결과는 <Table 4>와 같다.

먼저 허리벨트폭의 경우 F브랜드가 11.0cm로 가장 넓

었고, 다음이 A, B브랜드 10cm, C, D 브랜드 7.5cm, E브

랜드 6.5cm의 순으로 E브랜드와 F브랜드는 4.5cm의 차

이를 나타냈다. 허리벨트길이는 A브랜드가 120cm로 가장 

길었고, F브랜드가 91cm로 가장 짧은 것으로 나타났다. 

치마길이는 A브랜드가 77cm로 가장 길었으며 B, D, C, 

E, F의 순으로 F브랜드는 60cm로 17cm의 차이를 나타냈

다. 치마폭에 있어서는 D브랜드가 345cm로 가장 넓었으

며, A브랜드가 254.5cm로 가장 좁은 것으로 분석되었다. 

치마폭은 D, C, E, B, F, A의 순으로 나타났다.

part A B C D E F

1 120 103 105 100 100 91

2 10 10 7.5 7.5 6.5 11

3 3.5 3.5 2.5 4.0 2.3 3.5

4
121.5/

123

50.3/

87

68.5/

87

87/

88

65.5/

86.5

102.5/

102.5

5 77 75 71 72 69 60

6 9/9
3.3/

15.7

4.5/

7.5

1.0/

4.5

6.0/

6.0

5.5/

6.5

7 254.5 259.2 287 345 265 256.5

8 3.0 2.25 3.0 3.5 3.0 3.5

Table 4. Pattern Size
(unit: cm)

끈폭은 D브랜드가 가장 넓은 4.0cm폭이었으며, A, B와 

F브랜드가 3.5cm, C브랜드가 2.5cm, E브랜드가 2.3cm의 

순으로 나타났다. 끈길이는 A브랜드가 가장 긴 121.5cm와 

123cm였으며, F브랜드가 102.5cm로 두 번째로 나타났다.

치마 끝자락의 폭은 A브랜드가 양쪽 9.0cm, B브랜드는 

3.3cm와 15.7cm, C브랜드는 4.5cm와 7.5cm, D브랜드

는 1.0cm와 4.5cm, E브랜드는 양쪽 6.0cm, F브랜드는 

5.5cm와 6.5cm로 분석되었다. 주름폭은 D와 F브랜드는 

3.5cm, A, C, E브랜드는 3.0cm, B브랜드는 2.25cm의 순

으로 나타났다.

2. Analysis of the Pattern Shape of the New 

Hanbok Skirt

신한복 허리치마 패턴의 형태를 비교한 결과, 형태에 있

어서는 거의 차이가 없었다. 허리치마의 경우 몸판 패턴, 

허리벨트, 끈 모두 직사각형의 형태를 가지고 있었으며, 

길이와 폭에서만 차이를 나타냈다. 6개 브랜드 패턴의 중

합도는 <Fig. 4>와 같다.

Fig. 4. Overlap Figure of New Hanbok Skirt Pattern

3. 3D Simulation of the New Hanbok Skirt 

1) External Appearance Evaluation

신한복 허리치마 6개 브랜드의 가상착의 외관 모습은 

<Fig. 5>와 같고, 신한복 허리치마의 외관평가 결과는 
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<Table 5>와 같다.

F B S

A

B

C

D

E

F

Fig. 5. 3D Simulation

신한복 허리치마의 가상착의에 대한 외관평가 결과, 앞

면의 경우 앞허리선의 위치, 앞허리선의 수평, 앞복부주름

의 적절성, 앞밑단의 폭, 앞밑단의 수평 등의 항목에서 6

개 브랜드 사이에 유의미한 차이가 있는 것으로 평가되었

다. 먼저, 앞허리선의 위치는 A 브랜드와 B 브랜드가 C, 

D, E, F 브랜드의 허리치마보다 우수한 것으로 분석되었

다. 앞허리선의 수평에 있어서는 B 브랜드가 가장 우수한 

것으로 평가되었으며, 다음으로 C와 D 브랜드, A 브랜드, 

F 브랜드, E 브랜드의 순으로 나타났다. 앞복부주름의 적

절성에 대한 평가에서는 B 브랜드가 매우 좋음으로 평가

되었고, C 브랜드와 D 브랜드는 보통과 좋음의 중간, A 

브랜드, E 브랜드, F 브랜드는 나쁨으로 평가되었다. 앞밑

단폭의 분량에 대한 평가에서는 B브랜드가 4.4로 가장 우

수하였고, D 브랜드 3.6, E 브랜드 3.0, C 브랜드 2.6, A 

브랜드 2.4, F 브랜드 2.2의 순으로 분석되었다. 앞밑단의 

수평 정도에 대해서는 B 브랜드가 4.6으로 가장 좋은 평가

를 받았으며, F 브랜드가 2.2로 가장 낮은 평가를 받았다. 

옆면의 경우, 허리둘레선의 수평, 밑단선의 수평 등의 

항목에서 6개 브랜드 간에 유의미한 차이가 있는 것으로 

나타났다. 허리둘레선의 수평에 대한 평가에서 B 브랜드가 

4.6, D 브랜드가 4.0으로 우수한 것으로 분석되었고, C 브

랜드 2.8, A 브랜드 2.6, E 브랜드 2.4, F 브랜드 1.8로 나

머지 4개의 브랜드는 보통보다 낮은 평가를 받았다. 밑단

선의 수평에 대한 항목에서도 B 브랜드와 D 브랜드가 4.0

으로 좋음으로 평가되었고 C 브랜드가 3.2로 보통 정도로 

평가되었다. A, E, F 브랜드는 보통 이하의 낮은 평가를 

받은 것으로 분석되었다. 

뒷면의 경우 뒤허리선의 위치, 뒤허리선의 수평, 뒤복부

주름의 적절성, 뒤밑단의 폭, 뒤밑단의 수평 등의 항목에

서 모두 유의미한 차이가 있는 것으로 분석되었다. 뒤허리

선의 위치에 대한 평가에서 B 브랜드가 4.6으로 아주 좋음

에 가까운 평가를 받았으며, C, D, E 브랜드가 3.6, F 브

랜드가 3.0, A 브랜드가 2.4의 순으로 분석되었다. 뒤허리

선의 수평에 대한 항목에서는 B 브랜드 4.4, C와 F 브랜

드 3.8, D 브랜드 3.6, A 브랜드 3.4로 E 브랜드를 제외하

고 모두 좋은 것으로 평가되었다. E 브랜드는 2.6으로 평

가되어 뒤허리선이 수평이 아닌 것으로 평가되었다. 뒤복

부주름의 적절성에 대하서는 B 브랜드가 4.2로 가장 높게 

평가되었고, D 브랜드가 3.8로 그 다음으로 평가되었다. 

A, C, E, F 브랜드는 주름이 너무 많거나 너무 적어서 낮

은 평가를 받았다. 뒤밑단폭에 대한 평가에서는 B 브랜드

가 4.4, D 브랜드가 4.0, E 브랜드가 3.0으로 보통 이상으

로 평가되었고, A 브랜드는 1.8, C 브랜드는 2.6, F 브랜

드는 2.8로 낮게 평가되었다. 뒤밑단의 수평에 대해서는 B 

브랜드가 4.0으로 가장 높게 평가되었고, A 브랜드와 F 브

랜드가 2.0으로 가장 낮게 평가되었다.
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Evaluation item

Bodice

A B C D E F
F

Mean SD Mean SD Mean SD Mean SD Mean SD Mean SD

Location of Front Waist 4.2a 0.45 4.2a 0.45 3.2b 0.45 3.2b 0.45 3.4b 0.55 3.2b 0.45 5.692**

Horizontal of Front 

Waistline
3.6ab 0.55 4.2a 0.84 3.8a 0.84 3.8a 0.84 2.6b 0.55 3.2ab 0.84 2.776*

Appropriateness of 

Front Abdomen Pleats
2.0c 0.71 4.8a 0.45 3.2b 0.45 3.6b 0.89 1.6c 0.55 2.2c 0.45 19.582***

Quantity of Front Hem 

Width
2.4c 0.55 4.4a 0.55 2.6c 0.55 3.6ab 0.55 3.0bc 0.71 2.2c 0.84 8.683***

Horizontal of Front 

Hem Line
2.4b 0.55 4.6a 0.55 2.8b 0.84 4.0a 0.71 2.4b 0.55 2.2b 0.84 10.571***

Horizontal of Side 

Waist Line
2.6b 0.55 4.6a 0.55 2.8b 0.45 4.0a 0.71 2.4bc 0.55 1.8c 0.45 18.511***

Horizontal of Side 

Hem Line
2.8bc 0.45 4.0a 0.71 3.2ab 0.45 4.0a 0.71 2.2c 0.84 2.2c 0.45 8.696***

Location of Back 

Waist
2.4c 0.55 4.6a 0.55 3.6b 0.55 3.6b 0.89 3.6b 0.55 3.0bc 0.71 6.464**

Horizontal of Back 

Waistline
3.4bc 0.55 4.4a 0.55 3.8ab 0.84 3.6ab 0.55 2.6c 0.55 3.8ab 0.84 4.062**

Appropriateness of 

Back Abdomen Pleats
2.2b 0.45 4.2a 0.45 2.8b 0.45 3.8a 0.45 2.4b 0.55 2.6b 0.55 10.358***

Quantity of Back Hem 

Width
1.8c 0.84 4.4a 0.55 2.6bc 0.55 4.0a 0.71 3.0b 0.71 2.8b 0.84 9.080***

Horizontal of Back 

Hem Line
2.0d 0.71 4.0a 0.45 2.2cd 0.84 3.6ab 0.55 3.0bc 0.71 2.0d 0.71 9.496***

Appropriateness of 

Pleats Width
1.4d 0.55 4.4a 0.55 3.2b 0.45 3.4b 0.55 3.4b 0.55 2.4c 0.55 18.471***

Appropriateness of 

Pleats Quantity
1.8c 0.84 4.8a 0.45 3.4b 0.55 3.8b 0.45 3.2b 0.84 2.2c 0.45 15.443***

Appropriateness of 

Skirt Length
1.4d 0.55 4.4a 0.55 3.4b 1.14 4.0ab 0.71 2.4c 0.55 1.6cd 0.55 15.787***

Appropriateness of 

Overlap Quantity
1.6c 0.55 4.2a 0.45 2.0c 0.71 3.2b 0.45 2.0c 0.71 2.0c 0.71 13.473***

Totally Appearance 1.4c 0.55 4.8a 0.45 2.8b 0.45 4.0a 0.71 2.0bc 0.71 1.8c 0.84 22.600***

Table 5. Appearance Evaluation

전체에 대한 평가에서는 주름폭의 적절성, 주름량의 적

절성, 치마길이의 적절성, 치마겹침의 적절성, 전체적인 외

관에서 6개 브랜드 모두 유의미한 차이가 있는 것으로 분석

되었다. 주름폭의 적절성에 대한 항목에서는 B 브랜드가 

4.4로 가장 높게 평가되었으며, 다음으로 D와 E 브랜드가 

3.4, C 브랜드가 3.2, F 브랜드가 2.4, A 브랜드가 1.4 등

의 순으로 평가되었다. F와 A 브랜드는 주름의 폭이 부적

합한 것으로 평가되었다. 주름량에 대한 평가에서는 B 브

랜드가 4.8로 가장 높게 평가되었으며, D 브랜드가 3.8로 

좋음에 가깝게 평가되었다. A와 F 브랜드를 제외하고 나머

지 브랜드는 보통 이상의 평가를 받았다. 치마 길이에 대한 

평가에서는 B 브랜드와 D 브랜드가 가장 높은 평가를 받았

다. A 브랜드의 경우 너무 길어서 낮은 평가를 받았고, F 

브랜드의 경우에는 너무 짧다는 평가를 받았다. 허리치마

의 겹침분에 대한 평가에서도 B 브랜드가 4.2로 가장 높게 

평가되었으며, A, C, E, F브랜드는 겹침의 정도가 너무 과

하거나 부족하다는 평가를 받아 부적합한 것으로 분석되었

다. 전체적인 외관에 대한 평가에서는 B 브랜드가 4.8로 가

장 높게 평가되었고, 다음으로 D 브랜드가 4.0, C 브랜드가 

2.8, E 브랜드가 2.0, F 브랜드가 1.8, A 브랜드가 1.4의 

순으로 나타났다. B 브랜드가 모든 평가항목에서 높은 평

가를 받아 가장 외관이 좋은 것으로 분석되었다.

2) Color Distribution and Airgap

신한복 허리치마의 3차원 가상착의에 대한 의복압을 알

아보기 위해 색분포도를 분석하였다. 파란색은 여유가 많

은 상태를 나타내고, 연두색은 조금 당기는 상태를, 빨간

색은 많이 당기는 상태를 나타내 의복압이 높음을 표시한

다<Figure 6>.
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Fig. 6. Color Distribution

전반적으로 신한복 허리치마의 경우 직사각형의 형태로 

들어진 치마를 허리사이즈에 맞추어 둘러서 입는 형태를 

가지고 있어서 대부분의 부위가 파란색으로 표시되었다. 

A 브랜드의 경우 옆선쪽에서 약간의 당김현상이 발생하였

고, C 브랜드의 경우 앞허리부분에서 당김현상이 발생하

였다. F 브랜드의 경우에도 앞허리부분에서 당김현상이 발

생한 것으로 색분포도에서 나타났으나 이는 입는 방법에 

따른 차이이며, 실제로 의복압이 발생하지는 않는 것으로 

분석할 수 있다.
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Fig. 7. Airgap

의복과 신체 사이의 거리를 나타내는 공극량을 살펴본 

결과는 <Figure 7>과 같다. DC Suite의 3D 창에서 wire 

frame으로 설정하여 의복이 신체에 밀착되는 정도를 확인

하였다. 신한복 허리치마의 특성상 Free Size로 신체 치수
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에 상관없이 누구나 착용할 수 있도록 많은 여유를 가지고 

제작되어 허리벨트 부분의 허리에 둘러지는 부분만 신체

에 밀착되고 나머지 부분은 허리의 주름으로 인하여 신체

에서 떨어져서 착용되어 있음을 알 수 있다.

Ⅴ. Conclusions

본 연구에서는 커스터마이징 시스템 개발을 위한 신한

복 치마 패턴 개발의 기초자료를 얻기 위해 신한복 브랜드

의 치마 패턴을 비교 분석하고자 하였다. 신한복 브랜드 6

개를 선정한 후 제품을 구매하여 분해를 통해 패턴을 얻었

다. 이를 3D Simulation program상에서 패턴을 제작하

여 가상착의를 시킨 후, 외관평가와 의복압을 알아보기 위

하여 색분포도 및 공극량을 평가하였다. 그 결과를 요약하

면 다음과 같다.

시판 신한복 브랜드 A, B, C, D, E, F의 허리치마 패턴

을 분석한 결과, 같은 디자인의 free 사이즈 치마임에도 

불구하고 각기 다른 치수로 제작되는 것으로 나타났다. 치

마길이는 17cm, 허리벨트길이는 29cm, 허리벨트폭은 

4.5cm, 끈길이는 72.7cm, 치마길이는 17.0cm, 치마폭은 

90.5cm의 차이를 나타냈다. 자락끝의 치수도 가장 넓은 

경우는 15.7cm였으며, 가장 좁은 쪽은 1cm로 14.7cm의 

차이를 나타냈다. 주름폭도 대부분은 3-3.5cm였으나 좁

은 경우는 2.25cm로 나타나 1.25cm의 차이를 나타냈다.

신한복 허리치마 패턴은 평면적인 패턴으로 이루어져 

몸판, 허리벨트, 끈 모두 직사각형 형태로 이루어져 있었

다. 길이와 폭에서만 약간의 차이를 나타냈다. 한복의 경

우 평면적인 패턴 구성으로 이루어져 있는데 신한복의 경

우에도 한복의 패턴 구성법과 같은 방법으로 제도되었음

을 알 수 있다. 

신한복 허리치마 가상착의에 대한 외관평가를 살펴보면 

앞면의 경우 앞허리선의 위치, 앞허리선의 수평, 앞복부주

름의 적절성, 앞밑단의 폭, 앞밑단의 수평 등의 항목에서 

6개 브랜드 사이에 유의미한 차이가 있는 것으로 평가되었

다. 옆면의 경우에는 허리둘레선의 수평, 밑단선의 수평 

등의 항목에서 6개 브랜드 간에 유의미한 차이가 있는 것

으로 나타났다. 뒷면의 경우에는 뒤허리선의 위치, 뒤허리

선의 수평, 뒤복부주름의 적절성, 뒤밑단의 폭, 뒤밑단의 

수평 등의 항목에서 모두 유의미한 차이가 있는 것으로 분

석되었다. 모든 항목에서 B 브랜드의 허리치마가 우수한 

것으로 평가되었으며, A 브랜드의 경우 치마길이가 너무 

길고 주름이 너무 넓다는 평가를 받아 낮게 평가되었고, F 

브랜드의 경우에는 치마길이가 너무 짧고 주름의 폭이 넓

은 것으로 평가되었다. 

의복압을 알아보기 위해 색분포도와 공극량을 살펴본 결

과, 허리에 둘러서 착용하는 허리치마의 특성상 대부분의 부

위에서 공극량이 큰 것으로 나타나 의복압이 낮은 것으로 

평가되었다. 그러나 일부 패턴의 경우 허리에 둘러지는 부분

에 약간의 의복압이 있는 것으로 색분포도에서 나타났으나 

이는 의복이 입혀지는 정도에 따른 차이인 것으로 분석된다.

같은 디자인의 허리치마임에도 불구하고 브랜드에 따라 

치수 차이가 큰 것으로 분석되어 신한복이 활성화됨에 따

라 신한복 아이템에 따른 치수규격의 정리가 필요할 것으

로 사료된다. 또, 본 연구는 신한복 치마 패턴을 개발하기 

위한 기초연구로 실제 한국 성인여성의 신체치수를 분석

하여 그에 적합한 신한복 치마 패턴 개발이 이루어져야 할 

것으로 생각된다.
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