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08. 2000.
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19) Wilfried von Bredow: Harry Potter und die Weltgesellschaft. Anmerkungen aus Anlafy der
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ABSTRACT

Globalisierung der Kultur gespiegelt in Harry Potter

Yi, Hong-Kyung

Das neue Phinomen der Globalisierung tritt seit den 1990er Jahren in
den Vordergrund. Das kulturiibergreifende Harry Potter-Fieber lasst sich
als ein Indiz fiir die Globalisierung der Kultur lesen. Die vorliegende
Arbeit stellt die Globalisierung der Kultur dar, gespiegelt in Harry
Potter. Erstens analysiert sie die Globaliserung von Harry Potter.
Zweitens wird die Glokalisierung der Kultur betrachtet. Die Arbeit stellt
dar, wie die nationalen unterschiedlichen Gestaltungen von Harry Potter
als Buchillustration einen Hang zur Lokalisierung zeigen. Drittens werden
Risiken der kulturellen Globalisierung vorgestellt. Seitdem AOL Time
Warner Entertainment alle Rechte zur weltweiten Vermarktung der
Harry Potter-Reihe besitzt und die Verfilmung und das Merchandising
betrieben hat, ist Harry Potter zum geschiitzten Markennamen avanciert.
Wihrend das amerikanische Design die verschiedenen nationalen Potter-
Versionen zu verdriangen versucht, stellt ein groffer amerikanischer
Konzern die Glokalisierung der Kultur in Frage, die kulturelle Differenzen
nicht einebnete, sondern auf kreative Weise bestehen lie3. Angesichts der
weltweiten Vermarktung der Harry Potter-Reihe und damit zusammenhéngende

Tendenzen globaler Vereinheitlichung regen sich Angst vor der Nivellierung,
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Kommerzialisierung und Amerikanisierung der Kultur. Aber die Globali-
serung der amerikanischen Kulturwaren lasst sich nicht der Globaliserung
der Kultur gleichsetzen. Trotz aller unangenehmen Begleiterscheinungen
kann die Kulturindustrie die Kultur nicht vollstindig homogenisieren. Denn

Globalisierungs-und Glokalisierungsprozesse beeinflussen sich gegenseitig.





