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1 o]t agHWZalelgln A3 AR Mircheno]gls Hol: 3l 'gla wosr]o] A4
314 24t} ©ho] Marchen2 Mir(=Mire) 2= AL} S40im|cheno] Z3HE FEjolct

Miris ", Ba1, A, 3 olepr], 8, IRl Aol S5 2ka ok vk
oA SEEH, “odolE flate] FAIEL)S vEoR A& olopy]. i ¥
ZRE" (ol Abd)oletal SFAIRE S Yol A Mirchen “Rl&A o]} o AR = REJE
E2o A% H|wH - 374 4HE2Ad" [Dieter Burdorf ua.(Hg.)(2007), Metzler
Lexikon Literatur, Stuttgart: Springer Verlag. p. 47212 A 2] ¥t} Mircheno] WIE o2
T A= ARE I3 A Agek m¥elgtal 1= ofgrh I8 A= 15 A
2 ool 53t 7Pl A S 4 e olop] RS XS QUvhE A& AlEo A AlAL
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Zto A 1AL 19773 HLoj2 WMdH o] Y& HdoA E Ve T
Atk 719] 7 HAlRE ofolEo0] F8L & oo 2 B3 B 9F, A
AA A Al Ae WA 2EES olslsta, Ao AdsuA A

27 34 A9 7FsdE Fethe Aotk oH @ Hidst ] =o=
Jgv2ds BAATIE H 553 798 AL, o850 ofelge A
AIAE olssh= dloll = 8-t 283t

olglgt =oEHE HMER UL Qi HEY] 5 (Lesung) O] AAE
3L itk RS0 AU S Al F8HE ¢lo] F= ke v At
T s = Ak g AREAN] 2 5 ofo]Eof A F3E &
T AFRFES =271 1973 75%¢)1 4] 2003 83% = S7HICE BA9
FaEol 718 47 71918k §8) 157 94 B Idv=dlew vrexl
of3

o WY
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e JEvEdE i, EEFE YAE HEL A gt o
22 THE] -2 (One-Source Multi-Use) 241 IHHZ3NL 3} B3 AFE

AFE Al o|=7174A] A A Aol X thFaA &85= 2l
Zolr}. HUolM= 1990 ) 278 g3} 2R, "EEE F] 2
AR T A9lel teie oI ZiA] AR e] Aol 7hs e Aol
o3 ThE OO 2005 64 179 fulAsis T7HAe] ok 3 7MY

3 Nicole Nieraad-Schalke (2011), Mdrchen-Pop und Grimms-Krams. Das Kulturerbe
“Mdrchen” im Spannungsfeld von Tourismusmarketing und Identitdtsstiftung in Hessen,
Marburg: Philipps-Universitat, Diss. p. 171.

4 Diether R6th(1993), “Mérchen und Miérchenforschung in Europa,” in: Mérchen-Stiftung
Walter Kahn (Hrsg.), Die Volksmdrchen in unserer Kultur, Frankfurt am Main: Albatros,
p. 22.

5  #F3](Lutz Rohrich)& &3t wo] A Ake]2] Bdele, 535 ZAoll = Slrtarl Zrh
I ARl Bl BAS e A FF "HE A elaL 71E ] Al Bge
o7 =3]"shk= Aolelal thLutz Réhrich(2002), “Und weil sie nicht gestorben sind...”.
Anthropologie, Kulturgeschichte und Deutung von Mdrchen, Koln, Weimar, Wien: Bohlau
Koln, p. 2]. #2]3]9} FAISHA Sulaiay|w A4, He, 715907, AAEAle} 2o
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W 2312] 4=7]5" (Kasseler Handexemplare der Kinder- und Hausmirchen)= -]
2359 7|53t o R AR FulaFel SAEeEN THW =4
S gho® “HEA]] He'eh & thE sk o g wAR Y SHEE F
7 2Hel] AAaEA EJAte 2 AT 4 o] F oA S gEd
th 19 3A|, 1w Edle] A1 23} FAe] dgtow S8E I vk
Aol F=53p7] wZolt). 1] 2 A7¢] FbS TH A 1 =4
AR o] AAALS ] A A3 AF-F o] Qlvks Hl E=rh
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& (Gerhard Schulze) = AF21Q] A4 A PALS]. @ 5d9] E31AL3 &,
(Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart) A1 22} A|A] Tt o] & &=
A AL3)7L AbgARS o] B9 ESEE Y] Al7E AR CAF AR ] o=
Aok A o] Al MA) S 1980t 2H-E] AlZE A, B3}
H A7 1990 a0 22 B ok &A4)9 o]#g Jge ZUo] Fiy

s v Eate] 71 B3y Aol & weks Bed ot E3A
Aof] 71HFSIAL Q= Fa w37 | HHERE ofugf AFFQI 0] 9)& FHs=

ZBAA A A $17] Aol Algha 2 ofr o} A YE Zof AT, Fatll tid Bl
1 d3tolgk= Aot Horst W. Opaschowski (2001), Das gekaufte Paradies. Tourismus
im 21. Jahrhundert, Hamburg: Germa Press]. 71 o]9]o| = &7 RUEjUS HA} 7312] F
ezl 542 A8}, AAs), et ks WA S, 3, F35A,
P 22 @de] =95]7]% g} Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 1721].

6 A vk(Harm-Peer Zimmermann)< ‘AMAE e 4 A9 AA7|2E3} 64
3} A=A S E)A] B]Fo] th3t H]7 (Second Hand World? Zur Kritik der Heritage-
Kritik in Hinblick auf das Kasseler Weltdokumenteerbe)ol| 4] £]2] 5= 7}x] =wHol| tfj5|
Al =28k JtHZimmermann, Harm-Peer (Hg.): Zwischen Identitdt und Image.
Die Popularitit der Briider Grimm und ihrer Mdrchen in Hessen(Hessische Blitter fiir Volks-
und Kulturforschung, Bd. 44/45), Marburg: Jonas Verlag, pp. 572-591].
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Sh= 28 ohuth Aol el s12jel Ao Batksiehe, WL 9
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PR

7 @A) AW e et Ao sk 1R et o2 9] Sl
R ALGTIA'sh AR 'S Aol Fulalol Bk, Aol A AHEIHA"E A, o
B 742 @RS =) AP 7 EAEE A CABARES T o)A EA
@ BA0) Fuemas} opfel, B4 1 AARA AT AN TS 9]
S AMEFs A TR FR8HA I A E 2 ook 3} [Gerhard Schulze (2000), Die
Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart, Frankfurt/Main, New York: Campus
Verlag (8.Aufl.), p. 13].

8  Gerhard Schulze (2000), p. 14.

9  Gerhard Schulze (2000), p. 28.

10 Vgl. Thomas Heinze (2009), Kultursponsoring, Museumsmarketing, Kulturtourismus. Ein
Leitfaden fiir Kulturmanager 4. Aufl, Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, p.
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7WA7 FoA1E W IR AP I ol A ot o]s
st} ddste] olsjis] X = shAt
WA W A, AY AP S Aol = W 2SRl I
ARz AEAQ 717 HAE BastHAE 34 onle] s EelEol
= YAES AFElor st} &A= IAS E2 A3 (das gute Erlebnis)©]
gtal F-20} AL S AN A AT w2 AR AR
oje}"e] opd, "F¥AHQI A o]] o] Hojo} Frh= Zloltt. o] & thA] A
Bl ALS]e] -85 Y FA4lO Al S48 E Flo] ofye}, “THIA
o]ar, A A olm, w9~ 7H1Z Q1 A o] HEE o} ghrh= Holt,
olo} Teste] AAWIAR AE7FQ] Eek (Ludwig Morasch) &= H| ]

o3, AlgA e, A& Ad g A7 =k dok

A efulexe] Eshe fymoldolt duHel F5e] At At
HFTh= Zlojt. #3AEL G| 8o} A A= 38T 5
= AHE o AgRthe ARty o= ¥ AAm dEdt P99
HE& Moz AT 5 glojof k= Kol7|= it #3Ae of
Z Q) oAt Ha, HAE L ARIES T 27 Fefshal, A
Fstar, AT 5 glojof ek vhA] Ll A<l 28] thale] A7) A

& (Selbst-Erfahrung)'?0] T &3k Zlole}, 27| ™A, /WY, 712 2, 43
Al Bt 22 et FAEe] o] T #AA I A

2o Weto A vhEd TRl 18X (Kurt Grotsch) & BE A FAI A
o] 71 &1 el FAjol A2 “Ako} A (1ch-Erfahrung) & £, WEA
o] Z7] Atalell thel o i vlEE, 10 Bk oS4 om gt
Hohal 2 Aolt}, ole| g Ao} FH'L FAIZQ] FEE Hol FEA, =

120.
11 Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 98.
12 Zit. nach Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 96.
13 Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 96.
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Ao rFEY wyE AHE F glo) @38l 949 AAM 7x 1 Uy
MM A ZE APl Exdehs BRI 1A Aot} o] WA &
o oA o4, FA, Fol, Alsh A=, S AZHA AL SEpA o] |
2ot} 14

Hoj2tE AFA| (Nicole Nieraad-Schalke) = 1S T2l "53] AlA] Sl ¢
71 AMBolgtal Wikt AlgEo] o7 FE AEE o 7hsdt g At
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P Zher) msesh W o)) Bl 3, WERR], o] AQl 7, Aol &
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HIE 3 4F9] SRR, 1o AlA e B E4) &, f1d71¢]
191& W&2]A dh= mjAlolt A% dholl A Hoju & AlAIE =
= AFREA Sk ATE AVlE AwEl = 5 AL, A FEA
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14 Christoph Hennig (1999), Reiselust. Touristen, Tourismus und Urlaubskultur, Frankfurt
am Main: Suhrkamp, p. 73.

15 Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 95.

16  Horst W. Opaschowski (1998), “Wir schaffen Gliicksseligkeit!” Anspruch und
Wirklichkeit kiinstlicher Freiheit- und Ferienwelten. In: Isenberg, Wolfgang (Hrg.),
Kathedralen der Freizeitgesellschaft. Kurzurlaub in Erlebniswelten. Trends, Hintergriinde,
Auswirkungen (Bensberger Protokolle, Bd. 83), Bensberg: Thomas-Morus-Akademie
Bensberg, p. 14.
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o] FAFo Yx|3}ar ek AT FREE 167)
Aol &3t B2 0 2= YT 2l (Niedersachsen),

2= R 2EFQ] B AE T (Nordrhein-Westfalen) ¥} ZQIHE T=

:HL

(Rheinland-Pfalz), &% O 2= H}O]of| & (Freistaat Bayern)¥} ¥ % 2l (Freistaat
Thiringen) 1] @20 2 nldl ¥ 2 el ul] 2 (Baden-Wiirttemberg) 2} ¢!
Al Aot olE % wE H o]F FHAA FE T A& Htal ALl =
A 1990 th7b4] BBA 24 2 v e E4] X3t

F- Ao A o] EAIE MdstaL, sfdstE = o] 214]7] 25
B AEE L) 4] olmR| o AAYS WAL, AsATEE =Y &
o] A 2007\ “oJH A% AL H]FA 7FA] F3HC} (An Hessen fiihrt kein Weg
vorbei) = E&2310] BAH T o] 24 F|Alo] 5] TAA| oA}, Al Q)
xg} 710 ddFolgh= Aol AxHUT Al A4, A, AH~, A
A, w3t FAANEAY e Al FAN AbdolA " EstgA|
34" (KulturReiseland Hessen)©] BT} =4 0 2 JLAE QT EA ST 3
A9E9] WFrHAR M e E512 7ol el TR, A Bl
Foll tigk I = Z7HATE o] g W ol A "I P A9 T =
= 3 A4 Baldgo] RAEIT ofo] thel w=ofol] kA A BalH 9
A 239 FAAR1 g A=A “sho]v] - M E" (Heidi-Land) ol T3 ZF

&

17 ol 3= &34 7|1HE, 7H wed, 57, ol ZAE) SR gtk £
Adele “wel, A, did AF5ES 239 A58 B3A, A%, ¥ 18aL dE3
S RL L CFTE BECICSCPIRES I M EEC TR
29171 93, =312 21 &3 E3HE T Thomas Heinze (2009), p. 119].
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ol Y, o= A 9E e o5 WEL T2 7Y
U 1™ A A AR ANE A she 24 A9 0] 524ES 9 sk
A AR S-S datel 7EaL Qi olelgh 7 Hollx] A9 fdtol
A -3 570] T ol v FasiA L vk 4] A s

& A5 53AQ ou] x| ¢} wiEg & Eejujof s= Aot o]u A
o] 7kx]7, g wale] "B=2] 3] (Macht der Marke)©] 2 A4 =
T7F A ok BAES Fa A9 vii= EE, A oo ® i3

‘7]"1,‘2‘ Adst 4= 9}\7] EH‘E‘O]E]' ]xﬂ 2~ By ”(Place Branding),
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o] H " (Region Branding), =7} H.#T" (Nation Branding)©] & 7\

Al Foks Hol EAIMHAY B dgwmA g ol e &5] ARE-H AL Qe T1'
t o] F ZAIRHAR I} HHste] 53] Fa% Zlo] A Bl ol

BATE B3l 2 EAES TE B B9 A

F1E A AN MFEE BANAY = ‘Basd Y 12S

9] Az} Zoll A2l ol x| 9] Peit. 1 FEjrt BAE S 7 2ko] 9

7S v, A selo = e 1 HTE "8 AJ#| A (Christopher Zerres)i=

T BAY O 7Y 8% E7E A IYUA 49 BA YRR (34

Zrel Fej 183 FARTHE Fdtal A onE 2ty Qe ARES), & PYAME

o

v = E‘r"”&f‘{} 71s& At A AFA A IR “ApEstst o]

A 71, K3t 71s, 7HEA S 71, A8 71, =N ),

18 F.R. Esch (2018), Strategie und Technik der Markenfiihrung. 9 Aufl., Miinchen: Vahlen, p.
21.

19  Christopher Zerres (2019), “Markenmanagement im Stadtmarketing,” in: Thomas
Breyer-Maylander (Hrsg.), Stadtmarketing: Grundlagen, Analysen, Praxis, Wiesbaden:
Sringer Gabler, p. 106,



2024.5.31

N
O
0
o
o
p

ofj
x
)
|38
fols

5 71%5"0] TRelk, AAREOIA BASE $ AAs BB AFe
g sl 27} o | A A ol BE At ¥ o) R
€

AA £ 2L GE RS A0S 8 AT, SAT AR

L3 4= Xﬂ7] D} Q}FE E (Simon Anholt)oﬂ w2 74 U]’ﬂ]]%] oﬂ}ﬂ
H= = of
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W= FasiA L glek. o] 24 el HolA]

o] OAbE 54BE BAE 24t 93 Qo AEA Bouge] B

20 Christopher Zerres (2019). p. 106.

21 Christopher Zerres (2019). p. 106

22 Zit. nach Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 177.

23 514 Thomas Heinzels 231938 /b= TR 34, 18], 4 5 444 71

=, 92 AA Fae Aol BEE o AHE 3l g Objektkulturtourismus, E4,

29 22, A9, A9, 73 wA9) due) AFE, FaA el 7

=9} #HEE XYyt ddke] A& F31%% Gebiets-/Ensemblekulturtourismus”, Al

A, FA, AL, BE FF BAE, AR vl T3 B¥E CPAEsEg

Ereigniskulturtourismus”, YA, 2| ¢ o] EW3t 225 ¥ d @ 2)Q] #3133 o] 14

o]t} Thomas Heinze (2009), p. 130].
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24 www. image-schweiz.ch7} WF=2 “17] 0|t}
25 Zit. nach Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 183,
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Z1# 18" olgli= Ho| wiA|" 2] Aol WAL H T stolu) 7t At A
5, rlolAdE, vlE 2pyp, upo]dA| A, GEAE FEA O R WIS
T @ AEe] ofHE IR ol 9lal, stelt]e] o]opr]E 7]es)
The s 2xd Zlolt FR B e ", F4, 8o, a3kl gk
Aol of7], o5 AN vl AlFFEUTE stelt] -l 241 A
ST} "26ekar 22 Q)
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o 2F3L S & F AUtk AFAELS A L=ZA b 2 2WHA] )
olti7} Agke A3k = AAS] A BF, X
A3} wisHAl Ak, thA] &l BB EL Stolt] & ol Thtoel A o
e, Fo= =73 AF S = vk

AGALS o A#ste] 7FHESE =% LTI AT (Horst W.
Opaschowski)i= ©17RZ3}2] 47FA] AAAA 02 “gho] B, JHQ1A, 7H21A, A}
3] 2] (live, personlich, sinnlich und sozial) 27 0] 2H= @ A Fkt} “slo|t]-
e o] vl 7 AR S 7FsstAl drhal B 5 ik Ao R »
7N AL BER 28R FF6 ] ol 4 9laL, dr]H oyt stolt
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26  Ueli Gyr (1999), Volks.kultur, Landsatzburg, 2024 4.1, https://www brauch at/folge02/
ch10s11 html.

27 Horst W. Opaschowski (2000), Erlebniswelten im Zeitalter der Eventkultur. Kathedralen
des 21. Jahrhunderts, Hamburg: Germa Press Verlag, p. 21.

28 Harm-Peer Zimmermann (2009), ‘“Zwischen Identitit und Image. Die Popularitit der
Image. Die Popularitit der Brider Grimm in Hessen,” in! Zimmermann, Harm-Peer
(Hg.), Zwischen Identitit und Image. Die Popularitit der Briider Grimm und ihrer Mirchen
in Hessen (Hessische Blitter fiir Volks- und Kulturforschung, Bd. 44/45), Marburg: Jonas
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ER-9] A Bl AP 8RR "HA AAIY AFA Al oy
3l v} (Wunsch nach unmittelbarem Erleben vergangener Welten)?%-& 2+ Z3A]

+ ogtar shalnk S IR EAIS THME G4 Bl E o]
oF -2 ejmjof A olafsf & = Tt
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G = AF3AR e FFA=A 2 wiHA g2lo] gt
199013t} 8 E (Regina Romhild)7} A H 813l Q15 s|A1S HFA 24 ] &
A o]al, FUARI ouA7} FEFPrE30 o]y F 2T 214)7] 2R
)& Ak SAl QYA ZE ER9rA, 23, &, 72, 9l dFEE
A=A

20051 AE, A4 ds G S g FeE AA], v, A
2, FEe] A, Al AR AL A F3)9] o #AES A sht
o] AFA7 A H AT o] AFA ] A1 FAL2 Fhd o] AARFAEY

Aol AT TE IFFAL] FRES FHoE U1, A FYTE
“IRFA A 0= FES = Aol o)} A A olniAE &
AR 1y BAEe S|4 17 A 918 ArjEel A A

et v oz Al 7H] apell A 9] 2350 =] H 9
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Verlag, p. 21.
29  Zit. nach Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 97.
30 Zit. nach Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 179,
31 Vgl. Harm-Peer Zimmermann (2009), p. 14.
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Schiffer-Poeschel Verlag (10. Aufl.), pp. 463-464.
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34 Dorothee Hemme (2009), Mirchenstrafie-Lebenswelten, Zur kulturellen Konstruktion

einer touristischen Themenstrafle (Studien zur Kulturanthropologie/Europdische

Ethnologie, Bd 2) Berlin: LIT, p. 53.

Thomas Heinze (2009), p. 125.
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36 'Thomas Heinze (2009), p. 122.
37 'Thomas Heinze (2009), p. 123.

38 Christoph Hennig (1994), Reiselust. Touristen, Tourismus und Urlaubskultur, Frankfurt
am Main: Suhrkamp, p. 94.



306 QlEEF8IE 2% 2024.5.31

S BpEAL AT, A 2e AETS A4 SN AARE B
£ B3, 2 5 glek Sl A=A 9} e FALG AFe] FAle]
NE 7P58 Aeolth. 1 ol9lolx vza%A), vZavle, vz dEs
= AR AAE Ao APT S U SHs aas 1 S}, vl
29, =9, W2dsd 5o T99AE B2, W2dl & P O

H A3 A2 Aolth AP BaelN Fred A B shizh
S7A A ARoE Sk Hold 1dGASG Tgrzde Ba

sle] g2 DAY ASHoR BRIFS FAL 5 e Hlolth

2
il
o
[
N
L
B
=2
X
i
ot
N
L
)
filo
ot
N
of
i)
N
:L
:I:‘4
>
I
o
o
—
l-‘O
2
s
B

mlo
offt
o)
>
i

_\1L
ol
k9
A
L
l‘m
2
(3
flo
I
re
N
X
3,
1o
2
P
o
offt
=OL_¢‘
_>|’]_'4

2l

H3lE o] Rl FFAL o] &8s 7EAQ A m s oAl A, S
2, A FAdolnt. - Afelwko 2 Xz}
7} olFolX= AL opyt), a1 9] o] Fel| Sk, o] B7FE vl

=
=

o
>
5@5

S
R
j>~
oft

dEThA 2 49 “EAM Yol dlEeA Y] o x| 9} 2HEL TRl E]
1 e B nRgEel] iAol 7HA] Yl YIRS AAE ks &
Zolgtal AojHtt EAMYoE AT 2pHAFS WS U= AT} olg

39  Zit. nach Nicole Nieraad-Schalke (2011), p. 174.
40 Vgl Philip Kotler/Friedhelm Bliemel (2001), pp. 504-505.
41 Iy 35 2d Az 252009), 34 &4, AR A9 252 g vt



Yst Ao Ga Bl AE A 307

o)

EAHAE B dgepA ol 2P st 5 2 A2 A
AT B TolmA] FAd D F o] ok 1w A Tolm A
© FololaL, 1A o] M= o Aol Aol tell HA A= divt

3R E(stuart Hall)> AL ARSI G, B3t A Sl A
I = A, Lol WET g s ™2e] Fasiiohal gtk o

Al el A AT Aldieh @A Ao A Thed s Al ol tid
277+ H ARTR= Zlelt). 1213 - 5AE 8l 2 7HQle L ARl o
3 ArgskaL, Aol Al LfRt AAE FofstaL, v At 1 ARS
el 4= Qlvke ol vk o]d emjel A A 7 A%le] LAz}

T AVgEe] Weha, A7, 3, B B B

ofsal, WobEQlths 21 9wt
AAR T D] oln X = UA A

[e]

2G| 2 ofujolA o A= 7t & i el thafA 2t

U

ki
o =3
e
)
o
K
1o
o "
‘0,
St
ot
[.ﬁ;‘
o
o
o

o
=3
&
v
o
=
2
an)
>
>,
fo
l
2
g
)
2
1o,
)
=)
>
rir
[
>
1o,
=~
s}
18 *
e
o

(

s, B ol ol AL, Wolus Hlolx e v AT

Y #8355 2AGTA oluA Ade BAAY Faw =
Rl 23t} of7joll A ojulAlis Az 2JHQl Fabo] ohck, A eje] )
o] olmlAE Ea) AL, thl A o] FARL olmlAe] Feke ik

ox

AR Ay, ABAH3), p. 199.
42 Zit. nach Harm-Peer Zimmermann (2009), p. 15.

43  Harm-Peer Zimmermann (2009), p. 16.



308 RlEEF81E 2% 2024.5.31

FHQ ol BH oz FHsli olnlxtE Age) ol JFL
AL, Aol T €152 WA 5 Sick BAN oleA7t WA B
o]

A= AL th8-9] #7H(Albrecht Lehmann)2] SFoAE & 5 it}
tvhe X o] AA| g7 o]n|A] F5-5 98 AEshs = WA JA
) QEae) Ang TN AT Y= AROIE, GAHS AF

Ry
< gholl A& Q1E-2 3 A 9] "HE (Wahrzeichen) 7} 2 < Q13,7

-

S

34 A (kulturelles Bild) 32 “AH4” (SymbOl)o] o= Aojt} aggt <l
22 A AAS Y&l A5k, AEH o7 18] 7HA” (Heimatgefithl)

A 5= k. o] A5 BAVI I ofv A= AR FE] o] A A ¢

ek} e Aztolt). ruke] thes) 2 AFE wAL

ofo] TR B2 VN9 FATRA ALH 07 £3514 7] xHHTS
Hwntel] 214w o]z o} A P> BR8] AvtE o] Ut
THIAE A9 olmx|et FAY FAl o] HAY d=EHol
sttt 193 AE slAlell X137 S (Hanaw) ol A BO] AL, FrELC]
UH$-(Steinau an der Strage)o|A] 3718 Ryl 1E0] 71 Bk 7
< 27t BkE FrEfolubp-oltt. A ofA|E oY 152 TrERelL
5wy 7R AUAEE thiaL, ek v R2 S vt

st FReY 15 Wk B A @il R vz 5o

44 Zit. nach Harm-Peer Zimmermann (2009), p. 17.

45 Harm-Peer Zimmermann (2009), p. 17f.



Yst Ao Ga Bl AE AFY 309

TS 7 AL, Aol 7R A B E 9k Dorothea Viehmann) | Al &
i, 7153 o] F Sl A YollM Ml o= W, w3 Ad 55 F
gt 2 2 olopr|EL Al X3 W] AvkEo] glrtre

oln] &}-$-9} FrEfo| b= “TT- A EA]” (Briider Grimm -Stadt) EH=
BAE 2 A, FHA mfERE A E Ao R T o]5S AYAL 9
ot IH3A= 7S Wy A" A2 7E7] A7bA] @Al X ol A AFsE
AL, A BE W28 JA] 23X FHE AT o] HollA] Al X
A 1ol x| el FAlo] T1gH|2sle] Fach 1HdEA e} 1w =[]
Al = = gl wAl = Aotk TP A IS B3 Al
o] B4 BAllGE X4, 2A94, o] yoprt I B4 TFElA

T () BARE 5 glom,

rlo

=

ofy
>
2
l-‘O
o
=)
it
e
2
2&
N
=
ofj
S _|
QL
ui
Lf
)
o
2

4, 1} QA

A AAH oz Bge o5d 7P Fedta, 7P wEA e 7

A For}, F4l FAHR AN E AE-2 Fae HA| Folol &3ttt F
SHoA & o ] HFHS 7A AR e dAeh,

318} 34 wiEe] Ak stk #F ALY fofell AR AFETE

Al 1990 d iRt Bl FrHAl R & A A SR, BE TR

46 1% A AFoR el Ve AVEE, HEA” 52 & 5 Utk 0]
AFEL 94 299 Fae} W3] AE o] glot,

47  Wirtschaftsforderung Region Kassel GmbH (2005), p. 10.

48  Zit. nach Nicole Nieraad-Schalke(2011), p. 184,



2024.5.31

et
o
FQ‘
o
p

ofj
x
)
|38
fols

o] A1 EZH ol a BLZHQ ojuX|7} F-A3IFTE. olol that Wk
214)7] Zo] o]Ze Aok o] FoI AT, 0] F FAe F HRALe A A2
olHA g FH}L, A NS AE FAE AeATE wH e A5
o} IEEA, TP EdS B3 A4 BAY R o3k 3y Lol o]F
13
B A= Y] A 9E Fa BldS APALE] e AF A g
Asto] Amugich A AP eude] B3} BPAS olsEks v

T9BA. TYEIEAL A A W 5 g Bl ek HolA
%, #1719 719 g
Ch= AT Aol A3 B4 B oz Boke 2 4 rk.

tllo
B~
rlot
ol
)
>
o
N

2
r O
__)‘4_:"
et
L
E
B
re

[
m&‘i
X
e

iin
i,

53
=X
FEY, %%‘ =) H]E X1~(2009) A 2, AR Y 35 FddE

Burdorf, Dieter ua. (Hg,) (2007), Metzler Lexikon Literatur, Stuttgart, Springer Verlag.

Esch, F. R. (2018), Strategie und Technik der Markenfiihrung. Miinchen: Vahlen,(9.Aufl.).

Heinze, Thomas (2009), Kultursponsoring, Museumsmarketing, Kulturtourismus. Ein
Leitfaden fiir Kulturmanager. Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, (4.
Aufl,).

Hennig, Christoph (1999), Reiselust. Touristen, Tourismus und Urlaubskultur, Frankfurt
am Main: Suhrkamp,

Hemme, Dorothee (2009), MirchenstrafSe-Lebenswelten, Zur kulturellen Konstruktion

einer touristischen Themenstrafle (Studien zur Kulturanthropologie/Europdische



2 dlAle] g2 By AF A% 311

o)

oy
lon
o

Ethnologie, Bd 2, Berlin: LIT.

Kotler, Philip /Bliemel, Friedhelm (2001), Marketing-Management, Stuttgart: Schiffer-
Poeschel Verlag (10.Aufl.).

Nieraad-Schalke, Nicole (2011), Midrchen-Pop und Grimms-Krams. Das Kulturerbe
“Mdrchen” im Spannungsfeld von Tourismusmarketing und Identitdtsstiftung in Hessen,
Marburg: Philipps-Universitt,

Opaschowski, Horst W. (1998), “Wir schaffen Gliicksseligkeit!” Anspruch und
Wirklichkeit kiinstlicher Freiheit- und Ferienwelten. In: Isenberg, Wolfgang
(Hrsg.): Kathedralen der Freizeitgesellschaft. Kurzurlaub in Erlebniswelten. Trends,
Hintergriinde, Auswirkungen(Bensberger Protokolle, Bd. 83), Bensberg: Thomas-
Morus-Akademie Bensberg.

Opaschowski, Horst W(2000), Erlebniswelten im Zeitalter der Eventkultur. Kathedralen
des 21. Jahrhunderts, Hamburg: Germa Press Verlag.

Opaschowski, Horst W.(2001), Das gekaufte Paradies. Tourismus im 21. Jahrhundert,
Hamburg: Germa Press.

Réth, Diether (1993), “Miarchen und Mirchenforschung in Europa,” in: Mérchen-
Stiftung Walter Kahn(Hrsg.), Die Volksmdrchen in unserer Kultur, Frankfurt am
Main: Albatros.

Rohrich, Lutz (2002), “Und weil sie nicht gestorben sind...”. Anthropologie, Kulturgeschichte
und Deutung von Mdrchen, Koln, Weimar, Wien: Béhlau Kéln.

Schulze, Gerhard (2000), Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart,
Frankfurt/Main, New York: Campus Verlag (8 Aufl.).

Zerres, Christopher (2019), “Markenmanagement im Stadtmarketing,” in: Thomas
Breyer-Mayldnder (Hrsg.), Stadtmarketing: Grundlagen, Analysen, Praxis,
Wiesbaden: Sringer Gabler,

Zimmermann, Harm-Peer (2009), “Zwischen Identitit und Image. Die Popularitit der
Image. Die Popularitit der Briider Grimm in Hessen,” in! Zimmermann, Harm-
Peer(Hg.), Zwischen Identitit und Image. Die Popularitit der Briider Grimm und
ihrer Mdrchen in Hessen(Hessische Blitter fiir Volks- und Kulturforschung, Bd. 44/45),
Marburg: Jonas Verlag,

Gyr, Ueli (1999), Volks.kultur, Landsatzburg, 2024 4.1, https://www brauch at/folge02/
ch10s11 html

Wirtschaftsforderung Region Kassel GmbH (2005)

1 T 2024 42 102, dARIRY: 202413 43 28, AT 2FYY: 202414 53 102



312 QIE=F81d 2% 2024.5.31
ZUSAMMENFASSUNG
Place Branding Hessens und die Kim, Hwa Im*

Erlebnisorientierung

Hessen war als Urlaubsland kein Begriff und fehlte ein ibergeifendes,
einheitliches Image von Seiten der Fremdenverkehrswerbung komplett. Seit
einigen Jahren versucht die Landesregierung ein ganzheitliches touristisches
und O6konomisches Image fiir Hessen zu lancieren. Parallel zur Hessen-
Kampagne, An Hessen fiihrt kein Weg vorbei, entwarf die Hessen Agentur
2007 die Aktionslinie “KulturReiseland Hessen”. Demzufolge soll das
Kultur- und Tourismusmarketing der Stiddte und Regionen Hessens gezielt
kulturelle Angebote in den Mittelpunkt stellen.

Auch in der Tourismusbranche wird auf Marketingtheorien zuriickge-
griffen. Wie die Wirtschaftswissenschaft wird eine einzigartige Identitit in
immer dhnlicheren Mirkten als den ausschlaggebenden Wettbewerbsvorteil
betrachtet, Fiir die lokale Herausbildung von Identititen ebenso wie von
Images ist der Bezug auf lebende wie historische Berithmtheiten von nicht
zu unterschitzender Bedeutung. Die Briider Grimm sind fiir die historisch-
kulturelle Identitit und das Image Hessens von enormer Bedeutung. Sie
wurden in Hanau geboren und lebten wahrend ihrer Kindheit in Steinau
an der Strafle. Gynasium besuchten sie in Kassel und danach studierten

in Marburg. Ihr Lebensweg und ihr mérchenbezogenes Wirken fanden

Associate Professor, Department of German Studies, Jeonbuk National University
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zu einem groflen und wichtigen Teil in Hessen statt. Also eignen sich
die Briider Grimm als Identifikations und als Imagefaktor in all diesen
Aspkten zum Musterbeispiel. Darauf beruhend versucht Hessen, sich
weltweit als einzigartige Méarchen- und Grimm-Region zu positionieren.
Dieser Aufsatz fokussiert sich darauf, ob Place Branding Hessens durch
die Briider Grimm und ihre Mérchen mit der Erlebnisorientierung zu tun

hat und erfolgreich verbiindet ist.

Schliisselbegriffe ~ Hessen, die Briidder Grimm, Grimms Mairchen, Erleben,

Erlebnisorientierung, Place Branding
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